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Korte samenvatting

Deze communicatietoolkit is een instrument voor iedereen die wil communiceren over
het initiatief ‘Vrienden voor het Lezen’. Dit is een koepelconcept binnen
de communicatiestrategie van het Leesoffensief.

Wat is het Leesoffensief?

Het Leesoffensief vertrekt vanuit een brede, maatschappelijke uitdaging: Vlaanderen leest! We willen
Vlamingen weer meer, beter en liever aan het lezen krijgen. Die boodschap dragen we uit vanuit
een grote urgentie, maar ook vanuit enthousiasme.

Met dit offensief richten we ons tot iedereen, lezers én niet-lezers, met bijzondere aandacht voor
de groep van zwakke en moeilijke lezers evenals niet-lezers. We maken de brede maatschappij
bewust van het belang van lezen en van de rol die iedereen opneemt bij het bevorderen van
levenslang lezen.

Vrienden voor het Lezen - Samen voor een Leesoffensief

De boodschap van het Leesoffensief moet luid en duidelijk klinken. Ze wordt daarom kracht bijgezet
met een meerjarige communicatiecampagne. Dat doen we onder de noemer ‘Vrienden voor het
Lezen - Samen voor een Leesoffensief’.

Voor deze campagne werd een strategisch communicatieplan uitgewerkt over 9 jaar. Hierbij horen
een logo, campagnebeelden en communicatiemiddelen. Al deze materialen en info over hoe je ze
kan gebruiken, vind je terug in deze toolkit.

Doelgroepen

Het Leesoffensief en ‘Vrienden voor het Lezen’ richten zich op vier specifieke doelgroepen:

1. De hoofddoelgroep van het Leesoffensief bestaat uit jonge kinderen die nog niet zelf
kunnen lezen, zwakke of moeilijke lezers en niet-lezers.

2. De entourage van de hoofddoelgroep, denk aan (groot)ouders, opvoeders, leraren,
kinderbegeleiders, jeugdwerkers, maar ook aan kinderbegeleiders, leraren-in-opleiding
en beleidsverantwoordelijken in socio-culturele organisaties.

3. De brede groep van vrijwilligers: enthousiastelingen die bereid zijn als tutor of
begeleider te helpen bij de leesstimulatie en taalontwikkeling door voor te lezen
(bijvoorbeeld bij jonge kinderen), bij het onder de knie krijgen van technisch en
begrijpend lezen en het zin krijgen in lezen (bij zwakke of moeilijke lezers), bij het doen
‘goesting’ krijgen in lezen (bij niet-lezers).

4. Bestuurders op het lokale en bovenlokale niveau. Zij moeten het belang van het
Leesoffensief inzien en er vervolgens ook duurzame financiering aan koppelen -
de inspanningen die in het Leesoffensief als essentieel naar voren worden geschoven,
zijn immers niet haalbaar zonder extra middelen.
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INLEIDING

Waarom deze
toolkit?

Welke info vind je
in dit document?

Voor wie is deze
info bedoeld?

Hoe kan jij met
deze toolkit aan
de slag?

Met dit koepelconcept willen we samen met jou de brede
maatschappij bewust maken van het belang van lezen en
van de rol die iedereen van ons hierin opneemt.

In deze toolkit vind je alle materialen om mee in

het Leesoffensief te stappen. We reiken je concrete
stijlrichtlijnen, communicatiemiddelen en verschillende
communicatiematerialen aan om samen het leesvuur in
Vlaanderen weer aan te wakkeren.

Voor iedereen die:

e een brede, maatschappelijke rol heeft in het promoten van
levenslang lezen;

o werkzaam is in het onderwijs: leraren, lerarenteams en
directies;

o (professioneel) werkt met baby’s, peuters, kleuters en
jongeren;

e aande slag is in het welzijns- en socio-culturele veld;

e verbonden is met een bibliotheek.

In dit document vind je alle informatie. Heb je vragen over
de communicatiestrategie of -planning van ‘Vrienden voor
het Lezen’ of wil je de toepassing van de richtlijnen aftoetsen
met iemand? Stuur je vraag naar onderwijscommunicatie@
vlaanderen.be.




1. STRATEGIE & CONCEPT

1.1 De strategische en conceptuele insteek

We willen een maatschappelijke beweging in gang zetten zodat goed technisch leren lezen,
leesvaardigheid en leesplezier bij scholen, bibliotheken en in de thuisomgeving weer aan belang
winnen. Uit onderzoek* en rondetafelgesprekken* met leerkrachten, ouders en jongeren weten we:
geef je leerling of je kind nooit het gevoel dat het van moeten is. Zowel thuis als op school. En wat
helpt is: zien lezen, doet lezen.

Gelukkig hebben boeken in Vlaanderen een heleboel vrienden. Taal kan rekenen op veel liefhebbers.
De bibliotheken hebben een pak fans en ook de voorlezers vormen dag na dag een grotere club.

Al die lettervrienden samen vormen onze groep van ambassadeurs die heel Vlaanderen zullen
aansteken met het leesvuur. Initiatief na initiatief, schouder aan schouder hebben we als één grote
vriendenclub een gezamenlijke missie: iedereen meer, liever en beter laten lezen.

Dat doen we onder de noemer ‘Vrienden voor het Lezen - Samen voor een Leesoffensief

* Bron: Zo maak je een lezer. Pamela Paul, Maria Russo.
* Rondetafelgesprekken Hotel Hungaria met leraren, leerlingen, ouders en stakeholders.

Samen voor een Leesoffensief



1.2 Inhoudelijke aandachtspunten

Met ‘Vrienden voor het Lezen” willen we de (entourage van) zwakke en niet-lezers bereiken.

De focus ligt op een groter bereik en grotere bekendheid bij niet-lezers. Hoe breder ‘Vrienden
voor het Lezen” maatschappelijk omarmd wordt, hoe gemotiveerder de verschillende doelgroepen
zullen zijn om actief deel te nemen aan ‘Vrienden voor het Lezen’ en de acties die onder deze koepel
georganiseerd worden. Daarom is het belangrijk dat we altijd communiceren met duidelijke teksten
en heldere beelden, zodat onze communicatiematerialen altijd:

o toegankelijk zijn
e herkenbaar zijn
e |eesbaar zijn

Schrijfwijze

We gebruiken een hoofdletter V en een hoofdletter L voor (V)rienden voor het (L)ezen.
Samen voor een Leesoffensief is de vaste baseline.

1.3 Sterktes van het concept

Met ‘Vrienden voor het Lezen’ willen we de entourage van de hoofddoelgroep aanspreken.
We willen ouders, grootouders, begeleiders, leerkrachten, vrienden ... verenigen en zo jonge (niet-)
lezers op een niet-dwingende manier benaderen.

Vandaar ook ‘vrienden’: dat woord verenigt op een uiterst positieve manier. Vrienden hebben het
beste met je voor. Ze helpen waar ze kunnen, en (onder)steunen je waar nodig; ze staan aan je
zijde, ook als het even moeilijk gaat; ze moedigen je aan, zonder je te dwingen.

‘Vrienden voor het Lezen’ spreekt huidige en potentiéle partners aan. De partners van het
Leesoffensief zijn steunpilaren. Zij vormen de fundamenten die het Leesoffensief mogelijk maken.
Ook zij worden in de armen van onze vriendengroep gesloten om samen de schouders onder onze
uitdaging te zetten: iedereen meer, beter en liever laten lezen.



2. GEBRUIK LOGO

We willen met ‘Vrienden voor het Lezen’ zoveel mogelijk mensen in Vlaanderen bereiken.

De partners van dit initiatief zullen in de toekomst nieuwe campagnes en acties lanceren. Elk van
deze campagnes en acties draagt bij aan de werving en activatie van nieuwe ‘Vrienden voor

het Lezen'.

Om als een uniform initiatief naar buiten te komen en zo breed mogelijk bekend te worden, is het
belangrijk dat het logo steeds op dezelfde en de juiste manier weergegeven wordt.

Het logo bestaat uit twee onderdelen. Ze moeten steeds samen gebruikt worden:

o De koepelnaam ‘Vrienden voor het Lezen’
e De vaste baseline: ‘Samen voor een Leesoffensief

Daarnaast mag je het logo van ‘Vrienden voor het Lezen’ ook samen met het logo van jouw
organisatie gebruiken.

Over deze duostrategie, waarbij het logo van jouw organisatie gecombineerd wordt met het logo
van de Vlaamse overheid, lees je verderop in deze toolkit meer. (2.2 Overheidslogo)



2.1 Verschillende logo’s

Met ‘Vrienden voor het Lezen’ richten we ons op verschillende doelgroepen. We willen dat zoveel
mogelijk mensen uit deze doelgroepen zich herkennen in de logo's en de beelden die we maken.
Daarom ontwierpen we verschillende logo’s:

e Een algemeen logo: dit is het basislogo dat we in de brede, algemene communicatie gebruiken.

o Afgeleide logo’s: de variaties op het basislogo kan je inzetten wanneer jouw organisatie
communiceert naar specifieke doelgroepen.

Algemeen logo
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Samen voor een Leesoffensief

Afgeleide logo’s

Naast het basislogo hebben we een familie van afgeleide logo's. Met deze verschillende gezichtjes
wekken we nog meer affiniteit met ‘Vrienden voor het Lezen’ op.

oo o] e) o] ¢)
‘\V RI,@) \\\‘ R’Y&) fo‘\\‘ RI’@)
4 < S ¢ S <

g 2, oy ) b @ N
x f \ m x - = = - e =
> PPy =z > o O =z > [ I ) z

Ny Ny Ca——
Samen voor een Leesoffensief Samen voor een Leesoffensief Samen voor een Leesoffensief

NOOR NOOR NOOR
& BON & S & BON
£ % £ % $ %

& %% Y ) ™ & 0'0 Y
(3 m (3 m -3 m
> z > F4 > 3

Samen voor een Leesoffensief Samen voor een Leesoffensief Samen voor een Leesoffensief



NOOR
& 80N

L
x
>

L a4

Samen voor een Leesoffensief Samen voor een Leesoffensief

Samen voor een Leesoffensief Samen voor een Leesoffensief

Hoe gebruik je de logo’s correct?
Enkele basisregels:

1. Kies uit de bestaande logo’s.
2. Vermeld altijd de vaste baseline: “Samen voor een Leesoffensief”

3. Behoud de veiligheidszone rondom het logo: om het logo zo sterk mogelijk neer te zetten,
voorzien we langs alle zijden voldoende ruimte. In deze ruimte mogen geen andere grafische

elementen geplaatst worden.

4. Garandeer de leesbaarheid: daarom geldt een minimale hoogte van het logo.

e Voor drukwerk is dit 15 mm.
e Voor online dragers is de voorwaarde dat het label leesbaar is.
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Samen voor een Leesoffensief




Hoe niet

Logo op een andere kleur dan de gedefinieerde
kleuren. Raadpleeg de juiste kleuren
op pagina 10.

Samen voor een Leesoffensief

Logo met transparante achtergrond.

Logo zonder vaste baseline.



2.2 Overheidslogo

‘Vrienden voor het Lezen’ is ontstaan vanuit het Leesoffensief. Het wordt gedragen door het
Departement Onderwijs en Vorming, het Departement Cultuur, Jeugd en Media en het Departement
Welzijn, Volksgezondheid en Gezin. Het is verplicht om ook steeds het logo van de Vlaamse overheid
op media weer te geven. Hiervoor wordt gebruik gemaakt van een duostrategie waarbij het logo
van jouw organisatie gecombineerd wordt met het logo van de Vlaamse overheid.

Voorbeeld:

/
? * \ Vlaanderen LOGO VAN JOUW
( verbeelding werkt ORGANISATIE

Enkele basisregels:

o De logo's moeten steeds onderaan in een witte balk geplaatst worden,;
e Het logo van de Vlaamse overheid moet altijd even groot zijn als het logo van jouw organisatie;
e Het overheidslogo staat steeds linksonder;
o Voor een degelijke zichtbaarheid gebruik je
onderstaande minimumhoogte van het merklogo:

- AO: 85 mm hoog / Al: 60 mm hoog Word vriend voor
- A2: 40 mm hoog / A3: 30 mm hoog het lezen.

- A4: 20 mm hoog / A5: 16 mm hoog

[/
7 ' | Vlaanderen LOGO VAN JOUW
( verbeelding werkt ORGANISATIE

7 “\\ Vlaanderen
(

\ verbeelding werkt




3. GEBRUIK VISUELE STIJL

De komende 9 jaar willen we de koepelnaam ‘Vrienden voor het Lezen’ bekendmaken bij het grote
publiek. Een correct gebruik en een correcte toepassing van de koepelnaam en bijhorende vaste
baseline, logo en huisstijl zijn hiervoor van groot belang. Daarom vragen we jou en alle partners om
consequent dezelfde visuele stijl en logo’s toe te passen in de communicatie.

De stijl zorgt voor personaliseerbare communicatie naar verschillende doelgroepen. De logo’s
verschillen wel van elkaar, maar werden opgebouwd binnen eenzelfde stijl. Hierdoor kan iedere
partner zich de visuele stijl van ‘Vrienden voor het Lezen’ eigen maken. Ze werkt verbindend en
omarmend. De oogjes, mondjes en andere elementen die de gezichten van de logo's vormen, zijn
opgebouwd uit duidelijke lijnen die aanleunen bij het gebruikte lettertype. Op die manier zijn ze
meteen herkenbaar en toegankelijk. We willen dat iedereen vriend voor het lezen kan worden en
dat dus ook iedereen zich kan herkennen in de communicatie die we voeren.

De visuele stijl is daarnaast ook gebaseerd op de huisstijl van de Vlaamse overheid. Hou daarom in
je communicatie rekening met de specifieke co-branding regels.

3.1 Lettertype

ABCDEFGHUKLMNOP
abcdefghijkilmnop
0123456789,.;7@&

Het lettertype dat in het logo gebruik wordt, is Flanders Art Sans.

o Dit lettertype werd ontwikkeld voor de Vlaamse overheid.

e Je hebt een certificaat nodig om dit lettertype te mogen gebruiken. Dat wordt
toegevoegd aan de toolkit.

o Dit lettertype maakt integraal deel uit van het logo en zorgt mee voor herkenbaarheid.
We vragen om geen andere lettertypes te gebruiken voor koppen, call to actions en
andere teksten.



3.2 Kleurenpalet

De onderstaande kleuren vormen de basiskleuren van ‘Vrienden voor het Lezen'.

CMYK40730 CMYK 055820 CMYK 520200 CMYK 803100
RGB 255 241 85 RGB 242 137 57 RGB 128 203 21 RGB 0 141 206

CMYK76 4710 CMYK 077730 CMYK 33600 CMYK 36 5200
RGB 42 167 110 RGB 234 87 66 RGB 241187 215 RGB 176 136 189

De kleurencombinaties kunnen als volgt gevormd worden:

ACHTERGRONDKLEUREN
N Y S — I

LOGOKLEUREN




3.3 Koepelnaam

De koepelnaam ‘Vrienden voor het Lezen’ is de noemer. Het is ons woordmerk. Het bijhorende logo is
het beeldmerk:

o We zetten de letters steeds in een boogje.

o De spatiéring zorgt voor leesbaarheid.

o We gebruiken ook hoofdletters voor de |leesbaarheid.

e Eris steeds voldoende ruimte tussen het gezichtje en de koepelnaam.
o De letters staan op een contrasterende ondergrond.

3.4 Vaste baseline

‘Vrienden voor het Lezen' is een initiatief van het Leesoffensief en dat benoemen we door het te vermelden
als ‘Samen voor een Leesoffensief”.

o Deze tekst wordt ook geschreven in Flanders Art Sans.

o De “S" van Samen en de “L” van Leesoffensief worden geschreven in hoofdletters.

o De baseline wordt gecentreerd uitgelijnd op het ‘Vrienden voor het Lezen’- woordmerk en
op 1/4 hoogte van x (zie tekening).

De koepelnaam e

De vaste baseline o------------::::::¢ {Samen. voor. een. Leesoffensief:......

|l



3.5 Logo

Het logo is een opgewekt, lezend figuurtje.

Het gezichtje, de koepelnaam en de vaste baseline worden op een halfronde vorm geplaatst. Al deze
componenten samen vormen het ‘Vrienden voor het Lezen'-logo.

Het gezichtje, de koepelnaam en de vaste baseline staan altijd in het zwart. De halfronde vorm krijgt
één van de merkkleuren, gedefinieerd op pagina 10.

Alle componenten die samen het logo vormen, worden altijd op onderstaande grid geplaatst om
consistentie en een visueel evenwichtige opbouw te garanderen.

.......... s. X
.......... .Samen.voor. een. Leesoffensief.......

3.6 Affiche- en advertentiegrid

Affiches en advertenties worden steeds met dezelfde elementen opgebouwd:

Logo van de Vlaamse overheid

Partnerlogo

Een oproep of call to action

Een witte balk onderaan

Het standaardlogo van ‘Vrienden voor het Lezen’ of een afgeleide
Een silhouet van boeken

Een hoofdtitel

Een campagnebeeld

© N UAWN

De campagnebeelden komen altijd in het silhouet van boeken te staan. Heb je hier vragen over?
Neem dan contact op met onderwijscommunicatie@vlaanderen.be.

12



wo rd vriend voore Hoofdtitel
het lezen.

.................. » Campagnebeeld

.................. « Boekensilhouet

.......................... » Logo 'Vrienden
voor het Lezen’

2\ Vlaand
i Veepderer O e
- O 2 ©

Samen voor een Lel

Logo Vlaamse Partnerlogo CTA en website
overheid

Het logo van de Vlaamse overheid plaats je altijd links onderaan in de witte balk, de call to action
en URL rechts. De afmetingen van het logo en de witte balk zijn afhankelijk van het formaat van
het drukwerk. Bekijk de onderstaande richtlijnen om de afmetingen van het logo in advertenties en
affiches te bepalen.

13



Voor de plaatsing van het merklogo geldt voor elk formaat een vaste breedte:

A2:15 mm / A3:10 mm

A4:10 mm / A5: 8 mm / drieluik: 5 mm

verbeelding werkt

7(&\ Vlaanderen

Partnerlogo CTA en website ]

CTA en website
heeft per A-formaat een vaste hoogte:
AO: 120 mm / Al: 84 mm
A2: 60 mm / A3: 42 mm
A4: 35 mm / A5: 25 mm

14




Afmetingen van de logo’s op de A-formaten

LOGO NAAKT
\
7\
(¥ Vlaanderen
( verbeelding werkt
Affiche/Advertentie/Flyer
A0 85 mm hoog
Al 60 mm hoog
A2 42 mm hoog
A3 30 mm hoog
Ad 20 mm hoog
A5 20 mm hoog
Brochure
A4 20 mm hoog
A5 16 mm hoog
Folder
Drieluik (210 X 100) 16 mm hoog
A5 16 mm hoog

De technische specificaties van de verschillende formaten

AO affiche (staand en liggend):

De Witte balk: 120 mm hoog

Het merklogo-naakt: 85 mm hoog

A1 affiche (staand en liggend):

De Witte balk: 84 mm hoog

Het merklogo-naakt: 60 mm hoog

A2 affiche (staand en liggend):

De Witte balk: 60 mm hoog

Het merklogo-naakt: 42 mm hoog

A3 affiche (staand en liggend):

De Witte balk: 42 mm hoog

Het merklogo-naakt: 30 mm hoog

A4 affiche/advertentie (staand en liggend):

De Witte balk: 35 mm hoog

Het merklogo-naakt: 20 mm hoog

A5 advertentie/flyer/folder (staand en liggend):

De Witte balk: 25 mm hoog

Het merklogo-naakt: 16 mm hoog

Drieluik folder

De Witte balk: 25 mm hoog

Het merklogo-naakt: 16 mm hoog

15




4. TOOLKIT MET CAMPAGNEMATERIAAL

Op dit moment zijn er drie campagnebeelden in verschillende formaten die je kan gebruiken om de
boodschap van ‘Vrienden voor het Lezen” mee uit te dragen, zowel online als op fysieke dragers.

4.1 Gebruik key visuals

Wil jouw organisatie de boodschap van ‘Vrienden voor het Lezen’ mee verspreiden? Dat kan!
Deel onderstaande beelden met de oproep: “Word ook vriend voor het lezen”.

Alle affiches, advertenties en andere materialen kan je vrij overnemen en je kan er het logo van je
organisatie aan toevoegen volgens de regels op p 13 en 14.

In de toolkit vind je de volgende bestanden:

o A4-affiches
o A3-affiches

e Website header

e  Posts voor sociale media

e Facebookheader

Word vriend voor
het lezen.

N Vlaanderen

verbeelding werkt

Word vriend voor
het lezen.

2\, Vlaanderen
(&

\vevbse\dmg werkt

Word vriend voor




4.2 Sociale media

Deel je iets over deze campagne op sociale media? Maak dan zeker gebruik van de hashtag

#vriendenvoorhetlezen.

We maakten alvast enkele posts en stories die jij ook kan delen.

Word Vriend
voor het Lezen.

Comments...

ol T

VRIENDEN VOOR HET LEZEN
Berichten Volgen

Vrienden voor het Lezen

oQv
708 vind-ik-leuks

Vrienden voor het Lezen Ditis onze favoriete leesplek
Wat is de jouwe?

hn Q B & 0
o) Comments... ) N/ )

17
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4.3 Animaties

Het leuke aan de verschillende gezichtjes van onze geanimeerde logofamilie? Hun oogjes bewegen
heen en weer. Twijfel niet om ze te gebruiken op je website, sociale mediakanalen,
in nieuwsbrieven, ...

4.4 Stemkleur

Met ‘Vrienden voor het Lezen’ treden we niet enkel visueel naar buiten, ook tekstueel hebben we
een eigen stijl. We vatten onze tone of voice samen in 8 concrete communicatieregels. Hiermee kan
je redacteur, copywriter of communicatiemedewerker aan de slag.

1.

We zijn positief
‘Vrienden voor het Lezen’ staat positief in het leven. We proberen deze positieve energie bij
zoveel mogelijk mensen over te brengen.

We zijn toegankelijk
Net zoals vrienden dat zijn. Wij spreken met “je’, “jij” en “jou” in plaats van “u” en “uw”.

We inspireren
Je krijgt zin om te lezen of om voor te lezen door wat we doen en zeggen.

We activeren

Activerend praten en schrijven helpt om mensen te activeren. Zeg dus eerder “Lezen zorgt
ervoor dat je gelukkig wordt.” in plaats van “Als je gelukkiger wil worden, kan je beter wat
lezen.” We moedigen aan en motiveren!

We houden het graag eenvoudig
Korte zinnen. Duidelijke informatie. Overzichtelijke pagina’s. Alles om lezen makkelijk,
laagdrempelig en haalbaarder te maken.

We houden van het “wij”’-gevoel
‘Vrienden voor het Lezen’ impliceert een clubgevoel. Een plek waar je kan thuiskomen. Een
plek waar je op je gemak kan zijn. Een plek waar je wil bijhoren. Dat spelen we ook graag

uit. We gebruiken zoveel mogelijk de woorden “wij”, “samen”, “vrienden” en “partners”. Dit
samenhorigheidsgevoel staat centraal.

We zijn dichtbij
We zijn er voor iedereen. Je kan ‘Vrienden voor het Lezen’ online én offline tegenkomen. We
maken actief deel uit van de maatschappij.

We verbinden
‘Vrienden voor het Lezen’ wil alle initiatieven ondersteunen en toejuichen. Samen staan we
sterk.



5. EIGEN ACTIES EN INITIATIEVEN

Een overkoepelend Leesoffensief

Er zijn al heel wat acties en campagnes die inzetten op lezen en leesbevordering. De komende jaren
zetten we vanuit het Leesoffensief sterk in op de lancering van nieuwe initiatieven. We hopen

dat zoveel mogelijk bestaande en nieuwe acties en initiatieven een thuis zullen vinden onder de
koepelnaam ‘Vrienden voor het Lezen'. Samen gaan we voor een Leesoffensief, want samen staan
we sterker.

Zet je een eigen actie of initiatief op poten?

Leuk! We moedigen jou aan om zelf aan de slag te gaan met het campagnemateriaal in deze toolkit.
Doe de ‘Vrienden voor het Lezen’ een plezier door rekening te houden met deze doelstellingen:

e Moedig zwakkere of niet-lezers en hun entourage aan om te lezen of voor te lezen.

e Beeld zo vaak mogelijk mensen af die samen lezen. Want uit onderzoek weten we dat
zien lezen, doet lezen.

e \erwijs steeds naar de Vlaamse overheid.

5.1 Inspiratie

De oproep of call to action aanpassen

De basisoproep van deze campagne is “Word vriend voor het lezen”. Deze call to action mag je
aanpassen naar het doelpubliek van jouw organisatie:

1. Maak jouw kleinkind een vriend voor het lezen.

2. Maak van jouw juf of meester een vriend voor het lezen.
3. Maak van jouw bib een vriend voor het lezen.
4.




5.2 Fotografie

We kunnen het niet genoeg benadrukken: zien lezen, doet lezen. De foto's die we in campagnes,
publicaties, sociale media ... gebruiken, beelden daarom altijd minimum 2 personen af. Ze geven
weer hoe leuk, gezellig, (ont)spannend (voorllezen kan zijn.

e De foto’s zijn dynamisch

- Ze tonen mensen die samen zijn.
- Ze stralen warmte, toegankelijkheid en vriendschap uit.
- Ze bestaan uit een interessante compositie die verbondenheid uitstraalt.

e We brengen gewone mensen in beeld

- ledereen in Vlaanderen moet zich aangesproken voelen.
- We tonen boeken en ander leesmateriaal.
- De weergegeven boeken bevatten geen herkenbare titels.

e We weerspiegelen de maatschappij

- De mensen die we afbeelden zijn een realistische weerspiegeling van de
maatschappij. Binnen lezen, buiten lezen. In de vier seizoenen.

5.3 Gadgets

Het logo kan ook toegepast worden op andere materialen, bijvoorbeeld pins.
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6. CONTACT

Vlaamse overheid

DEPARTEMENT ONDERWIJS EN VORMING
ONDERWIJS VLAANDEREN

onderwijscommunicatie@vlaanderen.be

Hendrik Consciendegebouw
Koning Albert lI-laan 15
1210 Brussel
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