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Huisstijlonderzoek Ipsos 2021 en 2023

Doelstelling en opzet:

• De huisstijl is 10 jaar oud 

• Inzicht verwerven in de herkenning, houding en perceptie van de huisstijl. 

• Is de merkassociatie van het logo on track?

• Wordt de huisstijl correct geattribueerd als de Vlaamse overheid?

• Heeft de huisstijl een impact op de perceptie van de Vlaamse overheid?

• Vlamingen en Nederlandstalige inwoners van Brussel Hoofdstedelijk Gewest van min. 16
jaar oud

• Representatief naar leeftijd, regio en geslacht

• Periode mei 2021 (printadvertenties) en augustus 2023 (social media en websites)







Eerste 
indruk over 
de huisstijl

1. In 75% van de gevallen gaat 
de aandacht eerst naar de 
titel en de afbeelding

2. 8 op 10 maakt correcte 
attributie











Kennis over 
de huisstijl

1. De kennis van de huisstijl ligt 
niet erg hoog (behalve de 
vlaanderen.be, die wel goed 
scoort!)

2. Hoe jonger hoe hoger de 
herkenning.







Evaluatie 
huisstijl

1. De huisstijl wordt over het 
algemeen vrij positief 
onthaald.

2. Consistente perceptie over de 
niveaus heen. 





Impact op 
perceptie

De Vlaming heeft na confrontatie 
met de huisstijl, een betere 
attitude t.a.v. de overheid: meer 
vertrouwen, voelt zich meer 
serieus genomen en is positiever.










