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Onze sterkte



/ dit is Vlaanderen

Vlaanderen is

eern gemeenschap Vall IMEnsern.

VOORBEREIDEND ONDERZOEK

Het verhaal van Vlaanderen is onderbouwd door
marktonderzoek:

« deskresearch rond regeringsbeleid, huidige internationale
communicatie en branding tegenover andere Europese lan-
den en regio’s

« kwalitatief marktonderzoek (2009) naar de perceptie over
Vlaanderen bij de meest relevante internationale stakehol-
ders

» participatie in het kwantitatieve onderzoek van de Nation
Brands Index (2010) naar de wereldwijde perceptie van
land- en regiomerken

o kwantitatief en kwalitatief onderzoek door TNS Dimarso
(2013) naar de perceptie over Vlaanderen in twintig landen
wereldwijd
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HET VERHAAL IS VLAANDEREN.

Het verhaal omvat alle mensen die in Vlaanderen geboren
zijn, die er wonen, die er studeren, die er werken, die een

zaak opstarten, of die er een periode verblijven. Het verhaal
omvat ook Vlamingen die in het buitenland verblijven, voor
een lange of een korte periode, over meerdere generaties heen
of mensen die een culturele verwantschap met Viaanderen
hebben.
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/ dit is Vlaanderen

WAT ZIJN ONZE STERKTES?

Met deze kerncompetenties behoort Vlaanderen potentieel tot
de absolute top van de wereld.

LEVENSKWALITEIT

Welzijn en welvaart zijn voor iedereen bereikbaar.

RIJKE CULTUUR

We beschikken over een rijke historische en hedendaagse
cultuur.

KWALITEIT

We behoren in een aantal domeinen door ons uitmuntende
werk tot de absolute top in de wereld.

PERFORMANTIE

Hard en efficiént werken zijn onlosmakelijk verbonden met
onze aard.

DECENTRAAL WEEFSEL

In Vlaanderen is er een microkosmos met familiebedrijven, een

rijk verenigingsleven, een middenveld, kmo’s, lokale besturen,
vrijwilligers.
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WAAROM WONEN, LEVEN
EN WERKEN WIJ HIER?

Onze visie beschrijft onze reden van bestaan, namelijk wat we
willen zijn en wat we willen bereiken. Ze geeft de richting aan
die we met Vlaanderen willen uitgaan. Ten slotte leggen we in
onze visie vast wat ons op lange termijn drijft.

We wonen, leven en werken

hier omdat we geloven

dat we van hieruit het

best onze eigen toekomst

kunnen maken.

WAT IS ONZE AMBITIE?

Vlaanderen wil in 2020 tot de topregio’s in Europa behoren op
economisch, ecologisch, sociaal en cultureel viak.

Vlaanderen profileet zich binnen Europa als een samenleving
die welvaart creéert door een uitstekend presterende en
toekomstgerichte economie (welvaartscreatie), een open en
toekomstgerichte samenleving waar iedereen zich volwaardig
kan ontplooien en integreren in de maatschappij (inclusie), een
duurzame samenleving die zich ontwikkelt op een wijze die op
lange termijn standhoudt (duurzaamheid).



WAT DRIJFT ONS?

ZORG VOOR TOEKOMSTIGE GENERATIES

Vlaanderen is een zorgzame samenleving voor mens en milieu.
Vlaanderen biedt aan iedereen kansen om zich te ontplooien
en te ontwikkelen en zo samen een hoge levenskwaliteit te
bereiken, nu en in de toekomst. Vlaanderen stimuleert iedereen
om die kansen te grijpen.

OPEN GEEST

Vlaanderen is een samenkomen van culturen die zorgen voor
een kruisbestuiving op geografish, economisch, intellectueel,
sociaal en kunstzinnig vlak. Die diversiteit inspireert en prikkelt
Vlaanderen om te groeien en vooruit te gaan en ervaringen te
delen met verschillende culturen.

CREATIVITEIT EN ONDERNEMERSCHAP

Een creatieve geest is hier thuis. Vlaanderen is zowel
broedplaats als podium voor iedereen die onderzoekt, creatief
en ondernemend is. Vlaanderen biedt de ruimte om de

wereld met een open geest te bekijken, vanuit verschillende
invalshoeken. Vlaanderen komt verrassend uit de hoek in alles
wat we zijn, ondernemen en ontwikkelen.

ONS KARAKTER

Ons karakter en onze persoonlijkheid weerspiegelen hoe we
over onszelf denken, wie we zijn en hoe we ons gedragen.

HANDS-ON
We zijn doeners. We steken onze handen uit de mouwen.

EIGENZINNIG

Een tikkeltje koppigheid en eigenzinnigheid zijn ons eigen. Die
eigenschappen zorgen voor verandering en vernieuwing.

DUURZAAM
In alles wat we doen en maken, streven we continuiteit na.

VAKKUNDIG
In ons streven naar kwaliteit laten we ons permanent leiden
door onze vakkunde, ons oog voor detail en afwerking.

BEHULPZAAM
We helpen anderen met plezier. Dienstverlening zit in onze
natuur.

/ ditis Vlaanderen

CONCLUSIE

Vlaanderen is het verhaal van mensen als makers, gedreven
door kennis en kunde. Het is het verhaal van baanbrekend
vakmanschap. Gisteren, vandaag en morgen. Dat maakt
Vlaanderen spraakmakend in de wereld.

Baanbrekend vakmanschap
Cutting edge craftsmanship
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Het nieuwe symbool voor Vlaanderen verbeeldt de mens als maker,
ruimdenkend, met open blik, recht in de ogen kijkend.

Ontembaar, gedreven door onze verbeelding en talent, bekijken we zaken vanuit
een ander perspectief en brengen we vernieuwing, in zelfvertrouwen en rust.

Vlaams vakmanschap is
nieuw Vlaams meesterschap.
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VLAANDEREN.
VERBEELDING WERKT.

1 SLOGAN VOOR 4 THEMA'S.

Verbeelding werkt’ is de basis voor de perceptie die we
vandaag veelal genieten in het buitenland. Of het nu om kunst
en cultuur, creatieve economie en nieuwe industrie, onderwijs,
wetenschap en onderzoek gaat, of om ons historisch erfgoed
en vernieuwend design.

Vlamingen laten hun verbeelding werken en komen daardoor
tot verrassende, dikwijls vernieuwende resultaten, die hoge
ogen gooien in Europa en de wereld.

Voor zo’n kleine regio heeft Vlaanderen dan ook verrassend
veel sterke verhalen. Het zijn deze thema’s en verhalen die
ons internationaal op de kaart zetten. Het zijn onze unieke
sterktes. Daarin zijn we sterker dan andere regio’s of landen.
Daarop bouwen we verder aan onze toekomst.

Deze thema'’s zijn de pijlers van de communicatie-uitingen die
gericht zijn op Vlaanderen zelf, maar het zijn ook de sterke
unieke thema'’s waarmee we ons internationaal onderscheiden
van andere regio’s.
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KUNST
CULTUUR
TOERISME
ERFGOED VERBEELDING
KUNSTSTEDEN WERKT
WETENSCHAP
EDUCATIE

ECONOMIE
INNOVATIE



VERBEELDING IN KUNST
'STATE OF THE ART

BEELDENDE KUNSTSTEDEN
'STATE OF THE HEART

VERBEELDING IN INNOVATIE
'STATE-OF-THE-ART

VERBEELDING & RATIO
'STATE OF MIND’

VLAANDEREN IS
KUNST ...

VLAANDEREN IS
TOERISME ...

VLAANDEREN IS
INNOVATIE ...

VLAANDEREN IS
WETENSCHAP ...

kunst

design

cultuur
musiek & dans

film & theater ..

drank & eetcultuur
fietsen
mode

erfgoed ...

3D
zorg
logistiek

creatieve industrie

/ dit is Vlaanderen

biotech, nanotech & IT ...

wetenschap
onderzoek

onderwijs ...

21



VLAANDEREN

BEELDENDE »
KUNST



V@KAMS

l* 1 ARCHI a—l-"' G ‘ i
. AAN ENETlE AL e g [ b sl T
”Ei'qé!o]i *1 l : .___.f Ei"‘ .* el ) | | - ! "m _:,TE?::“;_ , I.

—l-—-——

=

a







\

DANS UIT i

R

VLAANDER

=




TOMORROWLAND
USA e

LFLANDERS - } \







VLAANDEREN
BEELDENDE )p
KUNSTSTEDEN



Y




HELDEN
OP DE FIETS
VLAANDEREN



-

off ..:."#., .






B T T -
o o ol oy £
- - - a
== N N -
— ek e E e - = - =
- e — ga = s B
Wy - .

' “FLANDERS . :

"“FIELDS ;

L N .

18AIN VUAAMSE

-
!

18 VELDEN sz

N B I B I B R

-










Best Beer of the World 2012-2014
Best Brown Beer of the World 2012
63% of Belgian beers

72% revenue of Belgian beers

E BELGIUM BEERS
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