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Colofon 

Dit is een uitgave van de Vlaamse overheid. Deze gids richt zich 
op de communicatie van de Vlaamse overheid in Vlaanderen en 
in het buitenland en maakt deel uit van de richtlijnen van de 
huisstijl. Deze gids kwam tot stand in samenwerking met alle 
beleidsdomeinen van de Vlaamse overheid. De recentste versie 
van deze gids en de richtlijnen voor de communicatie vindt u 
ook digitaal terug via overheid.vlaanderen.be/huistijl

Deze gids is niet allesomvattend en is geregeld aan verande-
ringen onderhevig. Controleer regelmatig online of u over de 
meest actuele versie beschikt. Deze publicatie is opgemaakt in 
A4-formaat.

Samenstelling: Leontien Demeyere en Ingrid Van Rintel

Verantwoordelijke uitgever: dep. Kanselarij & Bestuur

Havenlaan 88 bus 20, 1000 Brussel

Lay-out: Ingrid Van Rintel 

Versienummer: 2.4

Datum: Mei 2019

Creatie logo: Ingrid Van Rintel en Ludwig Van den Meersschaut 
(Vlaamse overheid, Departement Kanselarij & Bestuur)

Lettertype: Jo De Baerdemaeker (Typojo) 

Creatieve en strategische directie tot 2017: Ludwig Van den 
Meersschaut

Het colofon wordt gezet in Flanders Art Sans 
Regular en Medium, corps 10 pt., interlinie 13 pt.

Tekst uitvullen met de laatste regel links 
uitgelijnd.

Kolombreedte mag zelf bepaald worden.
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Welkom,

Dit is de uitzonderingen huisstijlgids niveau 3. Op basis van uw feedback en input werden ontwerpen in de gids 
geïntegreerd en eerdere uitwerkingen bijgeschaafd. 

Deze huisstijlgids, op maat van meer dan zeventig entiteiten, hanteert als leidraad ‘eenheid in flexibiliteit’. Creativi-
teit is en blijft een noodzakelijke voorwaarde. Ook deze vierde versie wil binnen vastgelegde contouren de creativi-
teit stimuleren. 

overheid.vlaanderen.be/huisstijl is het verlengstuk van de gids. Daar vindt u per niveau concrete voorbeel-
den van hoe de huisstijl wordt toegepast met best practices en FAQ’s. De huisstijlgids is opgevat als een com-
pacte en technische handleiding die u eenvoudig kunt raadplegen. Een            -symbooltje geeft aan welke 
bouwstenen u via de site kunt downloaden. U kunt het verhaal van Vlaanderen, de inhoud achter de vorm, 
nog altijd nalezen op overheid.vlaanderen.be/huisstijl. 

De eigenheid en de zichtbaarheid van de entiteiten van de Vlaamse overheid blijven bewaard. De herkenbaarheid 
van de Vlaamse overheid voor burgers en bedrijven is het beoogde doel. De focus van de communicatie ligt nog altijd 
integraal op de inhoud van de dienstverlening, in een gemeenschappelijke en kostenefficiënte vorm. 

Alle aangepaste bestanden en updates vindt u op overheid.vlaanderen.be/huistijl. U kunt ook altijd contact opnemen 
met het team Merkbeleid via merkbeleid@vlaanderen.be.

Mogen wij u alvast danken voor de leuke samenwerking, uw niet aflatende feedback, de schitterende tips en de 
terechte verbetervoorstellen. 

Met plezier voor u gemaakt,

Leontien en Ingrid
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HET MERKBELEID EN DE NIEUWE HUISSTIJL: DUURZAAM NAAR 2020 OP ZES VLAKKEN

We werken met het merkbeleid mee aan een duurzame Vlaamse overheid tegen 2020. Er wordt daarom zoveel mogelijk gezocht 
naar duurzame langetermijnoplossingen. Duurzaamheid houdt voor het merkbeleid zes aspecten in.

1. Een sterk, herkenbaar merk

Een duurzaam merk is in de eerste plaats een sterk, herkenbaar merk op korte en op lange termijn. Ook de leesbaarheid van com-
municatiedragers, met een zo hoog mogelijk contrast, is van belang als we iedereen in de maatschappij willen bereiken. Een huis-
stijl is zoveel meer dan alleen een logo. 

2. Zichtbaarheid voor de entiteit

Entiteiten van de Vlaamse overheid leveren kwalitatief en gespecialiseerd werk. Vlamingen, Vlaamse bedrijven en organisaties moe-
ten duidelijk weten wie welke dienstverlening levert, en waar ze terecht kunnen voor meer informatie.

3. Zo kostenefficiënt mogelijk

Met de centrale huisstijl voorkomen we dat er individuele huisstijlen ontwikkeld worden die niet duurzaam bijdragen aan de 
herkenbaarheid van de Vlaamse overheid. We investeren dus duurzaam in één merk in plaats van in tachtig merken of meer. Zo 
drukken we de inspanningen op het vlak van tijd en kosten. Alle folders, brochures, jaarverslagen worden verplicht volgens de 
huisstijlsjablonen uitgevoerd. Er zijn gemeenschappelijke foto- en iconendatabanken zodat niet ieder departement of agentschap 
die onafhankelijk van elkaar laat maken, of slechter nog, per campagne. Ook dat is duurzaam denken. Samenwerking tussen de 
verschillende entiteiten doet de schaalvoordelen stijgen en de maatschappelijke kosten dalen. We sluiten raamcontracten zodat we 
geen versnipperde bestellingen meer hoeven te plaatsen. 

4. Zo ecologisch mogelijk 

We verplichten het gebruik van ecologische producten met zo weinig mogelijk impact voor het milieu. Zo komt op het wagenpark 
in de huisstijl een label met de ecoscore van de auto. De auto’s moeten beantwoorden aan een gelimiteerde uitstoot en aan de 
duurzaamheidsvoorschriften. Onze papierkeuze is gemaakt conform de minimale duurzaamheidsvoorschriften van het Federaal 
Instituut voor Duurzame Ontwikkeling (FIDO). Het gaat om papier met een witheidsfactor van 130. Voor zover mogelijk kiezen we 
daarbij voor 100% gerecycleerd papier. We promoten zo veel mogelijk het gebruik van raamcontracten voor de afname van papier. 
Via raamcontracten wordt aan de klanten de mogelijkheid gegeven om ook papier te kiezen dat op ecologisch vlak sterker pres-
teert dan de minimale duurzaamheidsvoorschriften van de Vlaamse overheid.

5. Digitaal in 2020 

Het is de bedoeling om in de nabije toekomst geleidelijk over te schakelen naar uitsluitend digitale sjablonen, met auto pdf-gene-
ration (met lage resolutie). Op termijn willen we bijna geen print- en drukkosten meer hebben. Alle dragers die digitaal kunnen, 
zullen dat ook zijn. Magazines, jaarverslagen, huisstijlgidsen, brieven, rapporten en sjablonen zullen allemaal gedeeld worden.. De 
aanbestedingskosten dalen op die manier, de herkenbaarheid verhoogt en iedereen bespaart tijd, en druk- en verzendingskosten. 
Radicaal digitaal. 

6. Radicaal digitaal 

Een overheid die je beter begrijpt.” is de rode draad bij de digitalisering van de Vlaamse overheid. Die leuze is op twee manieren 
te lezen: onze doelgroepen begrijpen de overheid beter, én de overheid begrijpt haar doelgroepen beter. Voor onze doelgroepen 
is belangrijk om gemakkelijk de info te kunnen vinden die zoeken en dat hun aanvraag soepel verloopt. En daarna willen ze snel 
kunnen zien hoe het ermee staat en wat de overheid aan informatie bijhoudt. Oók als de doelgroep digitaal niet zo sterk is.

De overheid wil de informatie die ze heeft, beter gaan gebruiken. Het zou immers veel gemakkelijker zijn als informatie maar één 
keer moet doorgegeven worden, of wanneer formulieren kort zijn en zoveel mogelijk al ingevuld. Vlaanderen Radicaal Digitaal is 
de verzamelnaam voor alles wat de overheid onderneemt om haar doelgroepen beter te begrijpen.
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WELKE COMMUNICATIE VALT ONDER NIVEAU 3?

•  communicatie door entiteiten die in Vlaanderen permanent fysiek contact hebben met het grote publiek: VDAB, 
De Lijn, Kind & Gezin, GO!, VRT, Bloso, Vlaamse Opera, deSingel, Kasteel van Gaasbeek, KMSKA en andere Vlaamse 
overheidskunstinstellingen

•  alle interne communicatie binnen uw eigen entiteit, zowel digitaal als offline
•  alle hr-communicatie van uw entiteit
•  financiële communicatie, zoals jaarverslagen, rapporten, onderzoeken, studies. 

MERKLOGO

De leeuwenkop wordt op zichzelf gebruikt, zonder baseline of thema, in een verhouding van 40%.
•  U moet de leeuwenkop altijd op een witte of lichte achtergrond plaatsen.
•  De leeuw moet altijd donker genoeg zijn, zodat het contrast groot genoeg is (miminale grijswaarde 50%).

ENTITEITSLOGO

Er zijn twee mogelijkheden:

1. U behoudt het huidige logo van uw entiteit.

Alle elementen van de huisstijl zijn verplicht voor elke entiteit van niveau 3. Uw logo blijft herkenbaar voor het 
brede publiek. Door de implementatie van de huisstijl Vlaanderen in uw communicatie verhoogt u de herken-
baarheid van de Vlaamse overheid bij het brede publiek en selectieve doelgroepen.

2. U maakt van de gelegenheid gebruik om een nieuw (typografisch) entiteitslogo te creëren. 

Dat logo wordt samen met het merkbeleid ontwikkeld en is, net als in niveau 2, typografisch van aard. De andere 
basiselementen van de huisstijl moeten worden toegepast.

Verhouding tussen beide logo’s

U combineert beide logo’s altijd in de volgende verhouding: entiteitslogo 60% en merklogo (leeuw alleen) 
40%.

De kleurkeuzes van uw eigen entiteit kunnen behouden blijven.

Voor enveloppen en briefpapier kunt u, naast de CYMK-kleuren, een pantonekleur bepalen voor de kleur die u daar 
het vaakst zult gebruiken (uw hoofdkleur). U bepaalt die kleur zelf en mailt die naar merkbeleid@vlaanderen.be.

1 LOGO

2 KLEUREN

Het logo mag 
nooit negatief 
gebruikt worden.
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3 LETTERTYPE

Het lettertype Flanders Art Serif & Sans is een fontfamilie die Jo De Baerdemaeker speciaal voor de Vlaamse over-
heid heeft ontwikkeld. Het is een uniek lettertype dat alleen door de Vlaamse overheid gebruikt mag worden. Het 
is van het grootste belang dat u dat lettertype alleen bezorgt aan uw communicatiebureau voor gebruik in eigen 
brochures, campagnes en websites.

Het lettertype bestaat vandaag in de varianten ‘thin’, ‘light’, ‘regular’, ‘medium’, ‘bold’, ‘black’, zowel ‘italic’ en ‘con-
densed’ in ‘sans’ en ‘condensed’ in ‘serif’. Het is ook geoptimaliseerd voor webgebruik en de toepassing in een digitale 
omgeving.

•  Als u een document in Flanders Art aan een externe persoon bezorgt, houd er dan rekening mee dat hij of zij dat 
document niet kan lezen. U kunt het document beter in pdf omzetten of het lettertype bij het document voegen. 
Meer informatie over hoe u dat doet, vindt u op overheid.vlaanderen.be/huisstijl.  

•  Gebruik nooit de sneltoets ‘B + CTRL’ of de optie ‘vet B’ in de werkbalk bovenaan om een woord in het vet te zet-
ten. Gebruik altijd de bold- of mediumversie van het lettertype. De sneltoets forceert namelijk een boldversie van 
het lettertype die niet correct is.

•  Calibri en Georgia zijn de enige twee alternatieve lettertypes, die u voornamelijk digitaal kunt toepassen.

Combinaties van het lettertype met en zonder schreef, in verschillende gewichten en kleuren.

Combinaties van gewichten
Er mag gevariëerd worden met gewicht en corpsgrootte.  
Als het noodzakelijk is om een bepaald onderdeel uit de tekst meer aandacht te geven, is variatie mogelijk met light, 
regular, medium en bold. 

Kleurgebruik in teksten
Zowel koppen als broodteksten kunnen in kleur toegepast worden. Voor broodteksten heeft zwart de voorkeur van-
wege een optimale leesbaarheid. 

Witruimte
Omwille van de leesbaarheid en een aangenaam paginabeeld moeten alle witruimtes in een logische verhouding tot 
elkaar staan. Dat principe wordt ook wel de witcanon genoemd. Het gaat in oplopende grootte om het wit binnen 
de letters, het wit tussen de letters, de woordspatie, de interlinie, het kolomwit en de paginamarge. 

OPGELET: 
WORDSJABLONEN WORDEN AANGEMAAKT IN DE VERSIE TRUE TYPE (TT) VAN HET FLANDERS ART FONT.

TRUE TYPE WERKT GOED OP PC, TERWIJL HET OPEN TYPE FONT (OT) BETER DOOR MAC-GEBRUIKERS
GEBRUIKT KAN WORDEN VOOR DE AANMAAK VAN ALLERHANDE DRUKWERK.
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FLANDERS ART SANS

Condensed Light

Condensed Light

Italic

Condensed 
Regular

Condensed

Italic

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

0123456789 . , : / ; ! ? é à ç

0123456789 . , : / ; ! ? é à ç

0123456789 . , : / ; ! ? é à ç

0123456789 . , :  / ; ! ? é à ç

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz

Condensed bold

Condensed bold

Italic

Thin

Thin Italic

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

0123456789 . , : / ; ! ? é à ç

0123456789 . , : / ; ! ? é à ç

0123456789 . , : / ; ! ? é à ç

0123456789 . , : / ; ! ? é à ç

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz

Light

Light Italic

Regular

Italic

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

0123456789 . , : / ; ! ? é à ç

0123456789 . , : / ; ! ? é à ç

0123456789 . , : / ; ! ? é à ç

0123456789 . , : / ; ! ? é à ç

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz

Medium

Bold

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

0123456789 . , : / ; ! ? é à ç

0123456789 . , : / ; ! ? é à ç

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz

Bold Italic

Black

Black Italic

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

0123456789 . , : / ; ! ? é à ç

0123456789 . , : / ; ! ? é à ç

0123456789 . , : / ; ! ? é à ç

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz

Medium Italic ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

0123456789 . , : / ; ! ? é à ç
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
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FLANDERS ART SERIF

Condensed Light

Condensed Regular

Condensed Bold

Thin

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

0123456789 . , :  / ; ! ? é à ç

0123456789 . , :  / ; ! ? é à ç

0123456789 . ,  :  / ;  !  ? é à ç

0123456789 . , : / ; ! ? é à ç

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz

Light

Regular

Medium

Bold

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

0123456789 . , : / ; ! ? é à ç

0123456789 . , : / ; ! ? é à ç

0123456789 . , : / ; ! ? é à ç

0123456789 . , : / ; ! ? é à ç

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz

Black ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

0123456789 . , : / ; ! ? é à ç
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
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4 GRAFISCHE PATRONEN

Trapezium en driehoekDiagonale lijn Lijnstructuren Patronen

•  U kunt de bovenstaande patronen en structuren combineren in uw ontwerp.
•  Wees creatief met de patronen: u kunt ze (om)draaien en kantelen, en u kunt er kleuren aan toevoegen.
•  Zorg ervoor dat uw tekst leesbaar en toegankelijk blijft: vermijd zware patronen of lijnen achter een tekstvlak.
•  Maak een zwart-witprint om de leesbaarheid van uw ontwerp te testen.
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5 ICONEN

Iconografie neemt in de huisstijl Vlaanderen en Flanders een belangrijke plaats in. Iedereen bij de Vlaamse overheid 
gebruikt vanaf nu dezelfde iconen. Zo drukken we voor iedereen de kosten. We onderscheiden de basisiconen, die 
we offline en online gebruiken, en de webiconen, die we alleen digitaal toepassen.

Het team Merkbeleid laat de basisiconen gemeenschappelijk maken. Uiteraard bekijken we daarvoor wat de behoef-
tes van elke entiteit zijn. Op de huisstijlsite vindt u de al ontwikkelde iconen. Die kunt u gebruiken voor uw website, 
nieuwsbrief, drukwerk en andere offlinecommunicatie.

•  Als u extra iconen wilt, kunt u contact opnemen met merkbeleid@vlaanderen.be. 
•  De webiconen vindt u op webstijlgids.vlaanderen.be.
•  Er zijn drie varianten per icoon: zwart, wit en negatief.

NEEM CONTACT OP MET HET MERKTEAM ALS U ANDERE OF SPECIFIEKE ICONEN NODIG HEBT.

EHBO

Fietsenstalling

Ingang

Afval

WorkshopAtletiek

Archief

Boom

Groene
technologie

Mes en vork

Man

Informatie

Water

Ringleiding

Roltrap

Verboden
te zwemmen
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6 CARTOGRAFIE

•  Gebruik alleen de kaarttemplates die op de website staan. De gemeenten Voeren en Baarle-Hertog maken deel 
uit van die kaart. De gemeente Komen-Waasten hoort er niet bij. 

•  Duid steeds het Brusselse Hoofdstedelijke Gewest aan (met een contour of kleur). 
•  De stad Brussel wordt ook telkens aangeduid (met een stip).
•  Voor de kaart met België en Europa is de vorm verplicht zoals ze hieronder is weergegeven. De kaart met Vlaan-

deren in België wordt gebruikt bij de communicatie binnen Europa. De kaart met Europa wordt gebruikt bij 
communicatie buiten Europa.

Op overheid.vlaanderen.be/huisstijl kunt u varianten van deze kaarten downloaden volgens thema en markt. Er 
komen kaartjes in het Nederlands, Engels, Frans, Duits en Spaans.

Brugge

Gent

Brussel

Waver

Namen

Luik

Aarlen

Bergen

Antwerpen

Leuven
Hasselt

WEST-VLAANDEREN

OOST-
VLAANDEREN

HENEGOUWEN

VLAAMS-BRABANT

WAALS-BRABANT

NAMEN

LUIK

LUXEMBURG

ANTWERPEN

LIMBURG

NEDERLAND

DUITSLAND

LUXEMBURG

FRANKRIJK

NOORDZEE BELGIË

provinciestad
landgrens
gewestgrens
provinciegrens

Wallonië
Vlaanderen

Brussels hoofd-
stedelijk gewest

0 50 km

Brugge

Gent

Brussel

Antwerpen

Leuven
Hasselt

WEST-VLAANDEREN

OOST-
VLAANDEREN

VLAAMS-BRABANT

ANTWERPEN

LIMBURG

NEDERLAND

DUITSLAND

FRANKRIJK

provinciestad
landgrens
gewestgrens
provinciegrens

Wallonië
Vlaanderen

Brussels hoofd-
stedelijk gewest

0 50 km

NOORDZEE VLAANDEREN

Thema cartografie

Verwijs consistent naar Brussel, België en Europa.

Voor de redactionele vermelding van Vlaanderen wordt de volgende standaardzin gebruikt:

“Vlaanderen is de noordelijke deelstaat van België, met Brussel als hoofdstad. Het is de poort naar Europa.”
“La Flandre est la région autonome du nord de la Belgique, avec Bruxelles pour capitale.  C’est aussi la porte vers 
l’Europe.”
“Flanders is the autonomous northern region of Belgium, with Brussels as its capital. It is the gateway to Europe.”

Bij de redactie of vertaling van Engelstalige communicatie wordt zo consequent mogelijk naar ‘Flanders’ verwe-
zen: ‘the Flanders region’, ‘the Government of Flanders’, ‘Flanders contemporary art scene’ enzovoort. Als naar de 
Vlamingen wordt verwezen, wordt ‘the people from Flanders’ gebruikt. In het geheel van elke communicatiedrager 
komt de naam ‘Flanders’ duidelijk en expliciet tot uiting. Het adjectief ‘Flemish‘ wordt alleen gebruikt in de geijkte 
uitdrukking ‘the Flemish primitives’.
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De eerste stappen naar een volwaardige fotodatabank zijn gezet. Voor meer informatie over het Digital Asset Ma-
nagement systeem kunt u terecht bij het projectteam Merkbeleid, merkbeleid@vlaanderen.be

Centraal in de beeldtaal staan mensen als makers: het creëren, het maken, de activiteit en de manier waarop het 
wordt waargemaakt. Uit de handelingen, bewegingen, de omgang met materialen en de verwoording moet het vak-
manschap blijken. 

Ook uit de sfeer en stijl van de beelden en de fotografie blijkt baanbrekend vakmanschap. De beelden, en ook de 
mensen die figureren in de beelden, zijn niet artificieel, maar authentiek. 

Ze worden zo natuurlijk mogelijk weergegeven. De mensen zijn van vlees en bloed. Zulke beelden verhogen de au-
thenticiteit en geloofwaardigheid. Sterk gemanipuleerde foto’s worden afgeraden.

Tone of voice

De beeldtaal moet, los van de context of het onderwerp, een uitdrukking zijn van de waarden van het merk Vlaan-
deren, zowel qua inhoud als qua vorm. Het is een weergave van het moderne Vlaanderen in al zijn facetten en 
getuigt van baanbrekend vakmanschap. 

Vakmanschap of ‘craftsmanship’ mag je niet eng interpreteren en louter associëren met ambacht en artisanale pro-
ducten. In combinatie met baanbrekend of ‘cutting edge’ gaat het om de kwaliteit om eender welke kennis op een 
innovatieve en unieke manier toe te passen om vooruitgang te boeken. Hetzelfde geldt voor ‘mensen als makers’. Het 
gaat niet alleen over diegene die creëert of de kunstenaar, maar over de gezichten achter alle processen, diensten en 
voorwerpen. We willen alles wat er in Vlaanderen gebeurt menselijk maken. Bij een stad bijvoorbeeld gaat het niet 
alleen over de architecten, aannemers en projectontwikkelaars, maar ook over de inwoners, het stadsbestuur, de 
toeristen en de werknemers.

Schrijf actief en gebruikersgericht

Begrijpelijke taal veronderstelt eenvoudige, leesbare teksten die worden geschreven vanuit het perspectief van de 
lezer. Iedereen die belangstelling heeft voor de boodschap, moet in staat zijn om vlot te begrijpen wat er wordt ver-
teld. Het betekent ook dat de teksten eigentijds zijn, dat de schrijver mee is met wat er leeft bij zijn publiek.

Voor het (her)schrijven van teksten kan je beroep doen op het raamcontract van het merkbeleid. Op die manier 
ben je zeker dat je alle richtlijnen toepast in je communicatie.

7 FOTOGRAFIE

8 COPYWRITING

Op overheid.vlaanderen.be/digitale-huisstijl vindt u alle informatie over de digitale huisstijlgids. Hier vind je 
alle huisstijlrichtlijnen voor digitale dragers. In tegenstelling tot de eerste webstijlgids, bieden we op deze site geen 
code voor ontwikkelaars aan. Daarvoor kan je terecht bij het webuniversum, dat een componentenbibltioheek ter 
beschikking stelt die huisstijlproof is.

Met het webuniversum zet de Vlaamse overheid maximaal in op online dienstverlening op maat van haar klanten. 
Componenten beschrijven (in code) hoe webelementen als ‘formulieren’, ‘links’, ‘zoek’ eruitzien en werken. De com-
ponentenbibliotheek helpt zo om webpagina’s, loketten en formulieren op een consistente, gebruiksvriendelijke en 
toegankelijke manier mee samen te stellen.

Wie mee wil instappen in het webuniversum vindt alle info op www.vlaanderen.be/webuniversum. 

10 WEBSTIJLGIDS
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11 VOERTUIGEN, KLEDING EN VLAGGEN

VOERTUIGEN

Wat is verplicht?

•  Wit is de basiskleur voor de aankoop van personenwagens, bestelwagens, fietsen …
•  U gebruikt de leeuwenkop samen met uw entiteitslogo.
•  Op donkere wagens gebruikt u de leeuwenkop in een lichtgrijs trapezium en plaatst u het entiteitslogo negatief.
•  Een kleurvlak geeft uw wagen nog meer zichtbaarheid en komt tot aan het venster. Het kleurvlak moet de vorm 

aannemen van een van de voorbeelden uit de huisstijlgids. Andere kleurvakken zijn niet toegestaan. De hellings-
graad van het kleurvlak op personenwagens is 60°. Technische specificaties over de afmetingen van de autos-
tickers vindt u in een fiche die u kunt downloaden op overheid.vlaanderen.be/huisstijl.

Extra verplichtingen voor voertuigen met een nummerplaat:
- links van de nummerplaat: geijkte vorm ‘ECOSCORE + CIJFER’ pas te vermelden vanaf 65/100.

Op elektrische voertuigen wordt het icoon 'elektrisch voertuig' 18 cm br. achteraan op de auto geplaatst:

Uitzonderingen
- SPECIFIEKE VEILIGHEIDSEISEN
de voertuigen die aan specifieke veiligheidseisen moeten voldoen (zoals bufferwagens)
- IDENTIFICATIE NIET WENSELIJK
voertuigen die zo min mogelijk herkenbaar mogen zijn, zoals voor het vervoer van patiënten in een psychiatrische 
instelling.
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KLEDING

Wat is verplicht?

Wit is de basiskleur voor de aankoop T-shirts, petten, jassen …
• op T-shirts, jassen of truien plaatst u:
  • het entiteitslogo links bovenaan
  • het leeuwlogo bovenaan op de linkermouw of
    rechtsonderaan t-shirt of trui.
•  Op donkere kledij gebruikt u het volle logo (leeuwenkop in 

trapezium) en plaatst u het entiteitslogo negatief.
•  Afmetingen. Technische specificaties over de afmetingen van 

de verschillende bedrukkingen vindt u in een fiche die u 
kunt downloaden op overheid.vlaanderen.be/huisstijl.

•  Op petten plaats u het entiteitslogo vooraan en de leeuwenkop 
op de achterzijde.

•  Op donkere kledij of petten gebruikt u de leeuwenkop in een 
lichtgrijs trapezium en plaatst u het entiteitslogo negatief.

Uitzonderingen
- SPECIFIEKE VEILIGHEIDSEISEN
Kleding die aan specifieke veiligheidseisen moeten voldoen (zoals beschermingskleding).
- IDENTIFICATIE NIET WENSELIJK
Kleding die zo min mogelijk herkenbaar moeten zijn (zoals voor het vervoer van patiënten in een psychiatrische 
instelling)
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VDAB.be

Wanneer u de leeuwekop plaatst, zorg er dan altijd voor dat u voldoende witruimte rondom de afbeelding plaatst. 
De leeuwenkop mag nooit plakken tegen een rand.
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12 GEBOUWEN EN SIGNALISATIE

Aangezien het soort drager bij signalisatie en gebouwen zo divers is, is het toepassen van de huisstijl flexibel, maar u 
houdt rekening met enkele basisrichtlijnen:

•  In niveau 3 gebruikt u afhankelijk van de drager de leeuwenkop in combinatie met de naam van uw entiteit 
(wegsignalisatie) of uw themalogo (werfborden). De verhouding 60-40 blijft behouden.

•  De leeuwenkop moet genoeg ademruimte krijgen.

Wanneer u de leeuwekop plaatst, zorg er dan altijd voor dat u voldoende witruimte rondom de afbeelding plaatst. 
De leeuwenkop mag nooit plakken tegen een rand.
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Eetzaal

Montgommery

Montgommery
Vergaderzaal

Toiletten

Eetzaal

1

Toiletten

Montgommery
Vergaderzaal

Montgommery

EetzaalEetzaal

Montgomery

Montgomery
Vergaderzaal

Toiletten

INFORMATIEBORD

url.be
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Wanneer de signalisatiepanelen gemaakt worden met een donkere entiteitskleur zijn onderstaande ontwerpen moge-
lijk. Let op! De leeuwenkop mag niet in het wit op een donkere achtergrond gezet worden.
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13 TABELLEN EN GRAFIEKEN

10% > lorem ipsum

10% > lorem ipsum

5% > lorem ipsum

78% > lorem ipsum

25% > lorem ipsum

12% > lorem ipsum

10% > lorem ipsum

12% > lorem ipsum

BRON: Lorem ipsum dolor sit amet, ut diam zril quodsi his

tabel 3: Titel van het diagram
Lorem ipsum dolor sit amet, ut diam zril quodsi his, minim insolens deserunt pri 
eu. Modus virtute rationibus vix ad, ceteros moderatius theophrastus an cum. 
Iuvaret phaedrum pri et. Errem salutandi est at.

BRON: Lorem ipsum dolor sit amet, ut diam zril quodsi his

*  lorem ipsum dolor sit amet
* *  lorem ipsum dolor sit amet
* * *  lorem ipsum dolor sit amet

tabel 1: Titel van het diagram
Lorem ipsum dolor sit amet, ut diam zril quodsi his, minim insolens deserunt pri 
eu. Modus virtute rationibus vix ad, ceteros moderatius theophrastus an cum. 
Iuvaret phaedrum pri et. Errem salutandi est at.

lorem ipsum 2011 lorem ipsum 2012

0 5 10 15 20 25 30 35 40 45 50 55 60 65

2008

2009

2010

2011

2012

2013

In nauwe samenwerking met Statistiek Vlaanderen werden infografieken, tabellen en diagrammen ontwikkeld, die 
getest zijn op leesbaarheid, grijs- en contrastwaarde.

Die uitwerkingen kunt u kostenefficiënt hergebruiken voor uw eigen toepassingen in bijvoorbeeld jaarverslagen en 
andere meer cijfermatige publicaties (Excel, web …).

De kleuren kunt u in overeenstemming brengen met het eigen gekozen kleurenpalet. Gebruik de iconen in de huis-
stijlgids en de voorgeschreven typografie voor een uniforme en herkenbare infografische beeldvorming.

Voor de opmaak van tabellen, grafieken, diagrammen en tijdslijnen staan sjablonen ter beschikking die uzelf en uw 
grafisch bureau perfect kunnen overnemen en toepassen in uw niveau, in uw kleuren. 

Het betreft meer bepaald de sjablonen, zowel in positief als negatief voor:
- kolomdiagrammen
- staafdiagrammen
- gestapelde kolom- en staafdiagrammen
- cirkeldiagrammen
- lijndiagrammen
- vlakdiagrammen
- ring-, radar-, bellen- en Paretodiagrammen
- infographics
- tabellen
- tijdslijnen.

De stijlgids voor tabellen en grafieken vindt u op https://overheid.vlaanderen.be/communicatie/huisstijl/cartografie-
tabellen-en-grafieken.
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14 BEURZEN EN EVENTS

BEURZEN

Als entiteiten van verschillende niveaus van de Vlaamse overheid zich presenteren op dezelfde beurs, kunnen ze 
dit elk in hun eigen kleuren en thema's zoals vastgelegd in de huisstijl.

Meerdere entiteiten van de Vlaamse overheid staan 
samen op één beurs,/
•  Dezelfde stijl (trapezium, lijntjes …) wordt door ieder-

een gebruikt. 
•  Iedere entiteit mag de eigen kleuren en logo gebrui-

ken gecombineerd met het leeuwlogo.
•  Onderaan uw fries plaatst u de door u gewenste 

coördinaten.
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GADGETS

Sinds december 2015 is er een basispakket met kantoorartikelen beschikbaar voor de hele Vlaamse overheid. Op elk 
artikel uit dat nieuwe gamma staat het generieke logo ‘Vlaanderen Verbeelding werkt’. 

Het pakket bevat een elastomap, een schrijfblok (A4, commercieel geruit), een schrift (A4, commercieel ruitjes), een 
balpen, post-its en een USB-stick in de VO-huisstijl en wordt in een raamovereenkomst met de firma Staples aange-
boden. 
 
De Vlaamse overheid hecht veel belang aan het duurzaamheidsaspect en de nieuwe kantoorartikelen passen perfect 
in die filosofie. De balpennen zijn bijvoorbeeld gemaakt uit aardappelzetmeel, het papier is FSC-gecertificeerd en de 
USB-sticks zijn gemaakt van bamboe.

Opgelet: Als u materiaal wilt bestellen, ook voor evenementen, plaatst u de bestelling 3 weken op voorhand, door 
een melding aan te maken op facilipunt. Op die manier kan de productie volgen en raakt de voorraad niet uitge-
put.
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ROLL-UP BANNERS

Onderstaande rol-up banners zijn gemaakt volgens de standaard maat 850 mm x 2000 mm. Onderstaande sjablonen  
kunnen gedownload worden via overheid.vlaanderen.be/huisstijl

foto

LOREM IPSUM DOLOR SIT 
AMET, CONSECTETUER.
ADIPISCING ELIT. LIGULA DOLOR

foto

LOREM IPSUM DOLOR SIT 
AMET, CONSECTETUER.
ADIPISCING ELIT. LIGULA DOLOR

LOREM IPSUM DOLOR SIT 
AMET, CONSECTETUER.
ADIPISCING ELIT. LIGULA DOLOR

foto
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15 TV- EN RADIOSPOTS, VIDEO EN WEBFILMPJES

Tv-spot

•  Tijdens de hele spot plaatst u 
links onderaan de horizontale 
variant van het entiteitslogo. 
Linksboven plaatst u de hele 
spot de leeuwenkop 92% 
zwart in een witte trapezium, 
dekking 75%. Het trape-
zium (= logo) moet geplaatst 
worden binnen het frame 
‘title safe’. Zo ‘plakt’ het logo 
bij het tonen van de spot 
niet aan de rand van het tv-
scherm.

•  Op het einde van de spot 
gebruikt u altijd een pancarte 
met een gekleurde achter-
grond en links onderdaan de 
URL. Uw logo staat nu rechts 
onderaan. 

Radiospot

Een radiospot die langer dan 10 seconden duurt, sluit u af met een vaste boodschap. U kunt kiezen uit de volgende 
tekstjes:
1. ‘Vlaanderen, verbeelding werkt.’
2. ‘Dit is een initiatief van de Vlaamse overheid.’

vlaanderen.be

voor werk
Samen sterk

Plaatsing logo: Title safe

Plaatsing logo: Title safe

Video en webfilmpjes

•  Het is in video en webfilmpjes niet nodig om permanent het logo van de Vlaamse overheid links bovenaan te 
tonen.

•  Op het einde van het filmpje gebruikt u altijd een pancarte in de hoofdkleur van uw entiteit en links onderdaan 
de URL. Centraal in het kleurvlak vermeldt u eventueel uw slogan of boodschap
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16 LAY-OUT

DE SIGNATUUR

De signatuur is een balk die altijd in combinatie met de witte passe-partout voorkomt. De balk is de drager van 
de Vlaamse leeuw, het entiteitslogo en extra informatie. De leeuw staat altijd links in een wit vlak, daarnaast 
staat de informatieregel en dan het entiteitslogo. 

•  U combineert beide logo’s altijd in de volgende verhouding: eigen logo 60% en merklogo (leeuw alleen) 
40%.

•  De signatuur neemt de volledige breedte van het medium in beslag (binnen de pass-partout).
•  Ze wordt altijd op dezelfde manier gebruikt en verandert nooit van compositie. De afmetingen hangen af van 

het formaat.
•  De signatuur is verplicht op covers van folders, op advertenties en op affiches.
•  Om de afmetingen van het logo in krantenadvertenties te bepalen, neemt u percentages van bovenstaande 

vooraf bepaalde afmetingen.

uw logo

De leeuw is minstens 15 mm hoog en 
minstens 50% zwart of in uw eigen 
hoofdkleur. Het contrast met de ach-
tergrond moet groot genoeg zijn.

35 mm
26 mm

 
 

 
 

Amerikaans formaat cover (staand)

uw logo

Amerikaans formaat backcover (staand)

partner 
logo

2 mm 5 mm

5 mm

A4 formaat advertentie (liggend of staand)

22 mm
18 mm
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AFFICHES EN ADVERTENTIES STAAND

Lorum ipsum dolor est of bel 0123 45 678

foto

witte passe-partout

Gebruik de juiste signatuur 
voor elk formaat.
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Lorum ipsum dolor est of bel 0123 45 678
uw logo

foto

40% 60%

Als de witte passe-partout gebruikt 
wordt, geldt er voor elk A-formaat 
een vaste breedte:

A2: 20 mm / A3: 15 mm 
A4: 10 mm / A5: 8 mm

Centraal staat het campagnebeeld.

AFFICHES EN ADVERTENTIES LIGGEND
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FOLDER AMERIKAANS FORMAAT (COVER EN BACKCOVER)

witte passe-partout, 8 mm

Op de cover kan een vlak ter onder-
steuning van extra tekst nodig zijn, 
maar dat is niet verplicht.

Op dit vlak komt uw logo, 
gecentreerd bovenaan op, 
20 mm van de bladrand

uw logo

Op de achterzijde van de folder is er 
plaats voor partnerlogo’s
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VERPLICHT GRIDS COVER BROCHURE A4-FORMAAT

Lorum ipsum
dolor est

Ne diam integre recusabo sea,
pri at tota alienum theophrastus.

Het trapezium kan in hoogte 
verschillen, maar heeft altijd een hoek 
van 12°.

Het trapezium is wit of in de kleur van 
uw entiteit.

(foto)

uw logo
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JAARVERSLAG
2015

2015 VDAB  JAARVERSLAG

1 TEMPLATE VOOR

FINANCIEEL DOC
JAARVERSLAG

De rug van 
de brochure

VERPLICHT GRID JAARVERSLAGEN A4 FORMAAT

Flanders Art Sans 
Medium, hoofdletters, 
50 pt., 100% zwart

Flanders Art Sans Regular 
en Medium, 25 pt., interlinie 
50 pt. 100% zwart

Flanders Art Sans Regular, 
25 pt., 100% zwart

Het trapezium heeft altijd 
een hoek van 12°.
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Advertentie met minder tekst Advertentie met meer ruimte voor tekst

VERPLICHT GRID JOBADVERTENTIES

Jobadvertenties kunnen op verschillende formaten worden opgemaakt. Hierdoor is de fontgrootte variabel en afhan-
kelijk van de hoeveelheid tekst maar het tekstcorps mag nooit kleiner dan 7,5 pt. zijn om de leesbaarheid te waarbor-
gen. 

Er wordt geen wit kader rond een een jobadvertentie geplaatst. De jobadvertentie bevat steeds dezelfde elementen:
•  Het leeuwlogo en het entiteitslogo
•  Een trapezium of balk in de hoofdkleur van de entiteit
•  De tekst ‘Entiteitsnaam (bv. VDAB) zoekt een nieuwe collega’. In combinatie met een intro over de entiteit zelf, al 

dan niet met ‘Word jij onze nieuwe collega?’
•  De URL ‘Meer weten over deze jobadvertentie? Werkenvoorvlaanderen.be’ in combinatie met de tekst ‘Jouw 

talent is belangrijker dan je geslacht, gender, afkomst, leeftijd, geaardheid, handicap of chronische ziekte. Stel je 
kandidaat en bouw mee aan het divers Vlaanderen van morgen!’

Voor informatie i.v.m. de opmaakt van de jobadvertenties kan je een mail sturen aan:
communicatie.ago@bz.vlaanderen.be.

Het leeuwlogo is op elke advertentie 22 mm hoog. Indien het om een klein 
formaat advertentie gaat dan mag het logo kleiner gezet worden maar let 
op dat het nog steeds duidelijk zichtbaar is;
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CORPORATE DRUKWERK EN SJABLONEN

Brief

De gekleurde balk is het grafische element dat in alle zakelijke communicatie van NIVEAU 3 terugkomt.  

Zakelijke documenten hebben geen commerciële of promotionele doelstelling. De algemene vormgeving moet sober 
en stijlvol zijn voor een breed publiek. 

De gekleurde balk is het meest typerende grafisch element. Hij zorgt voor continuïteit, stabiliteit en herken-
baarheid. De gekleurde balk wordt voorgedrukt op het briefpapier in een pantonekleur, gekozen door de 
entiteit. Ook de enveloppen worden gedrukt in een pantonekleur. 

DEPARTEMENT
LEEFMILIEU
NATUUR &
ENERGIE
Communicatie 
Boudewijnlaan 30 bus 20 
1000 Brussel
T 02 553 55 00
vlaanderen.be

Betreft: Lorum ipsum

Geachte,

Lorem ipsum dolor sit amet, sea legere volumus suscipit ex, qui ut detracto 
percipit consulatu. Ad alii tibique fierent nec, suas tacimates has eu. At eam 
habemus nostrum aliquando. Ex feugait ullamcorper vim, quaeque placerat an 
eum. Oporteat convenire consetetur id pro.

Ei diceret moderatius per, sint facilis ceteros usu ne. Id eam vivendum invenire 
qualisque, sit et iudicabit consetetur. Magna choro cu mel. Est ne dicat delenit 
suscipit. Mucius phaedrum vix cu, te doming facilisi molestiae eum, ad erant 
euripidis mei. Sed meis elitr inimicus te.

Et assum laoreet recteque his, ei elit dolores principes nec, vim sale numquam 
ea. Eros eius delectus cum cu, vel et movet aperiam debitis. Ex vis sumo iusto, 
at verear deserunt mel, no blandit abhorreant vituperata vix. Facilis repudiare 
cotidieque te mei. Wisi assum everti ad qui. Vim te justo vituperatoribus.

Nullam consulatu et nec. Qui omittam qualisque ex. At his accusam sapientem, 
ius cu dicit audire incorrupte. Autem invidunt ei eum. Primis graeci oportere id 
vel.

Dolore labore pri cu. Dicat nihil ius cu. Elit fuisset sea no, cu mei vidit nostrum 
insolens. Vide illum choro vel ei, delicata accusamus consequuntur in nec, ex 
vel modus consequuntur signiferumque. Vel te malis efficiantur. Et has fugit 
postulant, primis atomorum intellegebat ius ei. Quo viris malorum an, in nec 
malis dicant inermis.

De heer Nielsen
Nielstraat 12
1234 Niel

Het logo van de organisatie staat links bovenaan (15 mm van 
de bovenkant en 20 mm van de linkerkant).

De gegevens van de afzender komen 7,5 mm daaronder in 
Flanders Art Sans Regular, 10 pt. en 13,5 pt. interlinie, 100% 
zwart of uw entiteitskleur. De URL is vetgedrukt.

De inhoud van de brief begint op 65 mm van de linkerkant en 
90 mm van de bovenkant, zodat de gegevens van de geadres-
seerde genoeg ruimte hebben. De tekst is gezet in Flanders Art 
Sans, 100% zwart, 11 pt. met 13 pt. interlinie.

Het tekstblok eindigt rechts op 15 mm van de bladrand en 45 
mm onderaan.

Links onderaan staat het Vlaamse leeuwlogo. Het logo is 15 
mm hoog (vlakhoogte). Het staat 20 mm van de linkerkant en 
15 mm van de onderkant.

Het tekstkader op het volgblad heeft links een 
marge van 20 mm en rechts van 15 mm. Bovenaan 
begint het tekstkader op 45 mm van de bladrand 

en onderaan eindigt het tekstkader op 45 mm 
van de bladrand. Het logo staat op dezelfde 

plaats als het logo op het voorblad.

Ei diceret moderatius per, sint facilis ceteros usu ne. Id eam vivendum invenire qualisque, sit et iudicabit 
consetetur. Magna choro cu mel. Est ne dicat delenit suscipit. Mucius phaedrum vix cu, te doming facilisi 
molestiae eum, ad erant euripidis mei. Sed meis elitr inimicus te.

Dolore labore pri cu. Dicat nihil ius cu. Elit fuisset sea no, cu mei vidit nostrum insolens. Vide illum choro 
vel ei, delicata accusamus consequuntur in nec, ex vel modus consequuntur signiferumque. Vel te malis 
efficiantur. Et has fugit postulant, primis atomorum intellegebat ius ei. Quo viris malorum an, in nec malis 
dicant inermis.

Met vriendelijke groeten,
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Envelop Amerikaans formaat, A5, A4 staand en liggend

Technische specificaties:

•  de gekleurde balk staat op 10 mm van de zijkant en op 10 mm van de vouwlijn van de klep
•  de gekleurde balk is altijd 2,5 mm breed
•  tussen de balk en de tekst (100% zwart) is er altijd een spatie van 4 mm
•  de balk heeft de lengte van het logo + contactgegevens: hij is dus variabel
•  het leeuwlogo staat onderaan op 10 mm van de linkerzijde en de leeuw staat op 10 mm van de onderzijde.

Zo nodig ontwikkelt het team Merkbeleid voor uw organisatie sjablonen voor enveloppes en brieven waarbij het 
venster voor de envelop links staat. Neem daarvoor contact op met merkbeleid@vlaanderen.be.

Bovenaan op elke envelop vinden 
we het briefhoofd terug van de brief 
(met uitzondering van de telefoon-
nummers en het e-mailadres). De tekst 
staat op 10 mm van de bovenkant en 
de gekleurde balk op 10 mm van de 
linkerkant.

De tekst is gezet in Flanders Art Sans. 
Voor de afdeling wordt medium 
gebruikt. De adresgegevens staan in 
regular en het webadres in bold. Alle 
tekst staat in de donkerste entiteits-
kleur, 9 pt., met 10 pt. interlinie.

Bij enveloppen is de vermelding van 
de afdeling facultatief, zo hoeft niet 
elke afdeling met hetzelfde adres voor 
aparte enveloppen te zorgen.

Communicatie
Koning Albert II-laan 20 bus 8 
1000 BRUSSEL
vlaanderen.be

Het leeuwlogo is 12 mm hoog en 
staat 10 mm van de onderkant (de 
leeuw als basis).

U.V.

 

 
 

 
 

 

 
 

 
 

Communicatie
Koning Albert II-laan 20 bus 8
1000 BRUSSEL
vdab.be

 

 
 

 

 
 

 
 

Communicatie
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1000 BRUSSEL
vdab.be

 

 
 

 

 
 

 
 Communicatie

Koning Albert II-laan 20 bus 8
1000 BRUSSEL
vdab.be
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Afdeling Communicatie
Boudewijnlaan 30 bus 20
1000 BRUSSEL
www.vlaanderen.be

Het leeuwlogo is 10 mm hoog 
(slashhoogte) en staat op 8 mm van 
de onderkant (de leeuw als basis).

Groetenkaart

Het is mogelijk de groetenkaart te personaliseren met eigen contactgegevens of met een persoonlijke ondertekening.

De groetenkaart is bewust eenvou-
dig gehouden om de boodschap 
van de gebruiker te laten primeren. 
De gegevens van de afzender staan 
in de linkerbovenhoek. 

Het entiteitslogo staat op 10 mm 
van de linker- en bovenkant. De 
adresgegevens: regular en medium, 
8 pt. interlinie 9pt.. De tekst staat 
in 92% zwart of 100% uw entiteits-
kleur.

De tekst ‘Met vriendelijke groeten’ is 
optioneel. De tekst staat in Flanders 
Art Sans regular 10 pt., 100% zwart, 
en staat op 25 mm van de rechter-
zijde en 25 mm van de onderzijde 
van de kaart.

Met vriendelijke groeten,

De balk meet 5 mm br.
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Enkelzijdig naamkaartje staand

Naamkaartjes hebben een hoogte van 85 mm en een breedte van 55 mm. Dat is een standaardformaat. 
Alle typografie op het naamkaartje staat in Flanders Art Sans of Flanders Art Serif. 

          Recto

Cindy De Volder
PROJECT MANAGER

Communication
Boudewijnlaan 30 bus 20
1000 BRUSSEL
T +32 12 345 678
M +32 12 345 678
cindy.devolder@vlaanderen.be 
vlaanderen.be

Naam: 

regular, 10 pt., 12 pt. interlinie, 100% in uw entiteitskleur. Normaal 
gezien kan de naam op één regel. Als dat niet kan, mag de familie-
naam op een tweede regel.

Functie: 

regular, 8 pt., 10pt. interlinie, 75% zwart of 100% uw entiteitskleur. 
Ook hier mogen twee regels gebruikt worden. De functie staat vol-
ledig in kapitalen.  

Gegevens:

regular, 8 pt., 9 pt. interlinie, 75% zwart of 100% in uw entiteitskleur. 
De ‘T’ en de ‘M’ zijn bold en 92% zwart.

Het e-mailadres is regular, 8 pt., 11 pt. interlinie, 75% zwart of 100% 
uw entiteitskleur.

De URL is bold, 7 pt., 9 pt. interlinie, 92% zwart of 100% uw entiteits-
kleur.

Het leeuw-
logo is 8 mm 

hoog
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Dubbelzijdig naamkaartje liggend

Naamkaartjes hebben een breedte van 85 mm en een hoogte van 55 mm. Dat is een standaardformaat. 
Alle typografie op het naamkaartje staat in Flanders Art Sans of Flanders Art serif. 

Recto

Verso

Cindy De Volder
PROJECT MANAGER

Communicatie
Boudewijnlaan 30 bus 20, 1000 BRUSSEL
T  012 34 56 78  F 012 34 56 78 M 0123 456 789 
cindy.devolder@vlaanderen.be
vlaanderen.be

Naam: 

regular, 92% zwart, 10 pt., 12 pt. interlinie. Normaal gezien kan 
de naam op één regel. Als dat niet kan mag de familienaam 
op een tweede regel.

Functie: 

regular, 75% zwart of 100% uw entiteitskleur, 8 pt., 10pt. inter-
linie. Ook hier mogen twee regels gebruikt worden. Volledig in 
kapitalen.  

Gegevens:

regular, 75% zwart of 100% uw entiteitskleur, 8 pt., 9 pt. interli-
nie. De ‘T’ en de ‘M’ zijn bold en 92% zwart.

Het e-mailadres is regular, 75% zwart of 100% uw entiteits-
kleur 8 pt., 11 pt. interlinie.

De URL is bold, 7 pt., 9 pt. interlinie, 92% zwart of 100% uw 
entiteitskleur.

Ook hier wordt de logo-verhouding 
40/60 toegepast.
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16 SYMBOLEN ‘VLAANDEREN’

Zegel (stempel)

Het zegel met randschrift ‘VLAAMSE REGERING’ wordt uitsluitend gebruikt 
door het departement Kanselarij en Bestuur voor het waarmerken van de 
goedgekeurde besluiten van de Vlaamse Regering en een aantal andere of-
ficiële documenten van de Vlaamse Regering. 

Het zegel met randschrift ‘VLAAMSE GEMEENSCHAP’ wordt gebruikt door 
de diensten, instellingen en rechtspersonen die ressorteren onder de Vlaamse 
Gemeenschap of het Vlaamse Gewest voor het officialiseren en waarmerken 
van ambtelijke stukken. Ook de scholen uit het gemeenschapsonderwijs 
gebruiken dit zegel voor het officialiseren van bepaalde documenten.

Het wordt ook gebruikt door de daartoe gemachtigde ambtenaren bij de 
verzegeling van plaatsen en voorwerpen als bewarende maatregel. 
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Wapen

Het wapen van de Vlaamse Gemeenschap werd samen met de vlag, het volkslied en de feestdag officieel vastgesteld 
bij het decreet van 7 november 1990. De officiële voorstelling van het wapen in kleur en zwart-wit werd door de 
ministeriële besluiten van 2 januari 1991 vastgesteld. 

Goud: Pantone 873 
Rood: Pantone 185 
Zwart

Vlag 

De vlag van de Vlaamse Gemeenschap werd samen met het wapen, het volkslied en de feestdag officieel vastgesteld 
bij het decreet van 7 november 1990. De afbeelding van de Vlaamse leeuw werd ontworpen door Ernest Warlop, in 
samenwerking met de Vlaamse Heraldische Raad. 

Het ontwerp is geïnspireerd op het model van een klimmende leeuw, zoals dat in een Europees wapenboek van 
1560-1570 werd gebruikt.
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17 COMMUNICATIE IN BRUSSEL

Wanneer u in Brussel communiceert naar een groot publiek over Nederlandstalige dienstverlening, dan:  

• Staat het N-logo (altijd in 92% zwart) rechts bovenaan op de communicatiedrager.  
• Plaatst u het volle antracieten logo ‘Vlaanderen, verbeelding werkt’ links onderaan.
• Komt uw (typografisch) logo rechts onderaan te staan.
• Zijn de kader en de balk onderaan altijd wit.

Niet VO-organisaties die voor meer dan 50% werkingssubsidies van de Vlaamse overheid ontvangen, passen de-
zelfde huisstijlrichtlijnen toe.. 

De ‘n’ mag niet transparant zijn. De zwarte vatiant is het hoofdlogo. De negatieve versie wordt enkel uitzonderlijk 
gebruikt wanneer er onvoldoende contrast is met de achtergrond. Het logo Vlaanderen verbeelding werk’ wordt 
altijd links onderaan gezet.

BASISGRID AFFICHES/ADVERTENTIES

Vlaanderen
verbeelding werkt

LOREM IPSUM DOLOR SIT AMET,
ETIAM PLATONEM EUM AN.
Habeo veritus honestatis ad sea. Quot nibh consequat mei in. Eu 
eripuit commune placerat mea. Wisi ornatus ei pri, te his wisi ani-
mal, est ut ferri necessitatibus. Aperiri appareat in sea, eam epicuri 
mnesarchum te.

X

X/2

Voor een degelijke zichtbaarheid moet de volgende 
minimumhoogte van het merklogo gebruikt worden:

A0: 70 mm hoog / A1: 50 mm hoog 
A2: 35 mm hoog / A3: 25 mm hoog 
A4: 17 mm hoog / A5: 12 mm hoog

De witte balk van elke 
affiche/advertentie heeft per 
A-formaat een vaste hoogte:

A0: 155 mm / A1: 110 mm 
A2: 78 mm / A3: 55 mm 
A4: 40 mm / A5: 27,5 mm

Eigen logo: 40/60 verhouding t.o.v. het Vlaanderen logo

n-logo op affiches, brochures of folders:

A0:  100 mm Ø / A1: 72 mm Ø  
A2:  50 mm Ø / A3: 36 mm Ø 
A4: 25 mm Ø / A5: 18 mm Ø
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18 INTERNATIONALE LAY-OUT

Als u voor een internationaal publiek communiceert, stemt u de huisstijl af op de internationale huisstijl van het 
beleidsdomein internationaal Vlaanderen:

•  Het logo met de leeuwenkop vervangt u door het internationale basislogo ‘Flanders, State of the Art’. Dat logo 
bestaat alleen in het Engels en wordt niet vertaald in andere talen.

•  U kunt ook in de internationale communicatie uw eigen entiteitslogo behouden, maar we raden aan om de naam 
te vertalen in de taal van de communicatie. Via https://overheid.vlaanderen.be/vertalingen/terminologie 
vindt u de vertaling van uw entiteit in het Frans, het Duits en het Engels. 

•  De kleuren in uw internationale communicatie zijn de basiskleuren van de internationale huisstijl, namelijk 
geel, lichtgrijs en 92% zwart. Die hoofdkleuren kunt u combineren met andere kleuren, maar geel blijft altijd de 
dominante kleur. 

Geel is steeds de typerende kleur voor alle communicatie in het buitenland. Andere kleuren kunnen gecombineerd 
worden, zolang geel steeds herkenbaar blijft als hoofdkleur.

C 0 M 0 Y 100 K 0
R 255 G 235 B 0
HEX FFED00
PANTONE Yellow C

100% 75% 50% 25%

C 0 M 0 Y 0 K 92
R 60 G 61 B 60
HEX 3c3d3c
PANTONE 447

100% 75% 50% 25%

C 0 M 0 Y 2 K 5
R 246 G 245 B 238
HEX f6f5eE
PANTONE Cool gray 1

100% 75% 50% 25%

•  U bent vrij om een of meer andere kleuren 
toe te voegen, zolang GEEL dominant blijft.

•  Zorg voor voldoende contrast tussen uw 
tekst en de achtergrond (leesbaarheid). Ver-
mijd bijvoorbeeld gele tekst of nummers op 
een witte achtergrond.

GEEL = DOMINANTE KLEUR 

HOOFDLOGO STAAND: verplicht te gebruiken omwille 
van sterke herkenbaarheid

SECUNDAIR LOGO NAAKT: in uitzonderingsgevallen
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Facts and
Figures
Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer 
adipiscing elit. Aenean commodo ligula.

WORK IN FLANDERS vdab.be

Als de witte passe-partout gebruikt wordt, 
geldt er voor elk A-formaat een vaste breedte:

A2: 20 mm / A3: 15 mm 
A4: 10 mm / A5: 8 mm

Afstand waarbinnen de belangrijke 
tekst, de beelden en het logo moeten 
staan: 

A2: 22 mm / A3: 16 mm 
A4: 12 mm / A5: 8 mm

Voor een degelijke zichtbaarheid wordt de volgende 
minimumbreedte van het logo gebruikt:

A2: 64 mm breed  
A3: 45 mm breed 
A4: 32 mm breed 
A5: 23 mm breed

VERPLICHT GRID AFFICHES/ADVERTENTIES

Facts and
Figures
Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer 
adipiscing elit. Aenean commodo ligula.

WORK IN FLANDERS vdab.be

De gele achtergrond helt schuin af (-15,7°) en biedt 
een achtergrond voor het merklogo, de slogan en 
het entiteitslogo. Dat gele vlak is niet verplicht. Als 
er geen geel vlak gebruikt wordt, moet de slogan 
in het geel gezet worden.

(foto)

(foto)

Entiteitslogo en URL (in onderkast):

A2: corps 35, interlinie 33 
A3: corps 26, interlinie 23 
A4: corps 18, interlinie 16,5 
A5: corps 13, interlinie 11,5

AFZENDER / URL

A2: corps 35 pt., interlinie 33 pt. / A3: corps 26 pt., interlinie 23 pt. 
A4: corps 18 pt., interlinie 16,5 pt. / A5: corps 13 pt., interlinie 11,5 pt.

Voor een degelijke zichtbaarheid wordt de volgende 
minimumbreedte van het logo gebruikt:

A2: 64 mm breed  
A3: 45 mm breed 
A4: 32 mm breed 
A5: 23 mm breed
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LOREM IPSUM
DOLOR SIT AMET
Nam ad volumus mentitum, vel te posse adversarium. 
Ex qui oblique aliquid copiosae, eam ei vidit eruditi, at 
enim antiopam eos. Sea no illud sensibus, eros decore 
graece cu est. Omnes facilis explicari eu per, ut sit im-
pedit quaestio rationibus. Sit mucius erroribus an.

lorumipsum.be

LOREM IPSUM
DOLOR SIT AMET
Nam ad volumus mentitum, vel te 
posse adversarium. Ex qui oblique 
aliquid copiosae, eam ei vidit eru-
diti, at enim antiopam eos. Sea no 
illud sensibus, eros decore graece 
cu est. Omnes facilis explicari eu 
per, ut sit impedit quaestio rationi-
bus. Sit mucius erroribus an.

lorumipsum.be

Op het ontwerp met de schuine lijnen ben je vrij om het logo ‘Flanders 
State of the Art’ te plaatsen daar waar die het best uitkomt t.o.v. de 
gebruikte afbeelding. De grijze schuine lijn (de lijn die niet door het 
logo loopt!) heeft geen vaste schuinte graad en kan ook afhankelijk 

van de afbeelding geplaatst worden in de lay-out. 

LOREM IPSUM DOLOR SIT AMET
Nam ad volumus mentitum, vel te posse adversarium. Ex qui oblique aliquid copiosae, eam ei vidit erudi-
ti, at enim antiopam eos. Sea no illud sensibus, eros decore graece cu est. Omnes facilis explicari eu per, 
ut sit impedit quaestio rationibus. Sit mucius erroribus an. lorumipsum.be

LOREM IPSUM
DOLOR SIT AMET
Nam ad volumus mentitum, vel te posse adversarium. 
Ex qui oblique aliquid copiosae, eam ei vidit eruditi, at 
enim antiopam eos. Sea no illud sensibus, eros decore 
graece cu est. Omnes facilis explicari eu per, ut sit impe-
dit quaestio rationibus. Sit mucius erroribus an. lorumipsum.be
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VERPLICHT GRID FOLDER AMERIKAANS FORMAAT

WORK IN FLANDERS

Boudewijnlaan 30
1000 BRUSSELS
vdab.be

facts and Figures 
Lorem ipsum dolor sit amet,
an sea omnis etiam, vis ex cibo eirmod.

(foto)

Het trapezium (-15,7°) mag naar eigen 
aanvoelen als decoratief element 
gebruikt worden, maar probeer de 
foto als aandachtspunt te houden en 
de nodige ruimte te geven.

Voor de tekst wordt het lettertype Flanders Art 
Sans of Serif gebruikt. De fontgrootte is variabel 
en afhankelijk van het beeld, maar moet wel 
voldoende opvallen.

Het entiteitslogo (2 regels) is 7 mm 
hoog ofwel 13 pt., interlinie 11,5 pt.

De adresgegevens staan in 11 pt. 
interlinie 13 pt.

Voor een degelijke zichtbaarheid moet 
een minimumbreedte van 23 mm van 
het logo gebruikt worden.

Opbouw binnenwerk

Bij de opbouw van het binnenwerk mogen alle algemene lay-outelementen gebruikt worden, maar er zijn een aantal extra zaken 
om op te letten. Hieronder staan enkele vuistregels die zorgen voor een evenwichtige opbouw.
 • veel witruimte bovenaan
 • aan de buitenkant evenveel wit als aan de binnenkant 
 • een symmetrische bladspiegel 
 • twee kolommen tekst.

Een witte balk op 
de cover en rug 

is facultatief.
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BASISGRID BROCHURES A4-/A5-FORMAAT 

Consec tetuer 
adipiscing elit
LOREM IPSUM DOLOR SIT AMET, CONSECTETUR
ADIPISICING ELIT. SED DO EIUSMOD TEMPOR.

Het trapezium (-15,7°) mag naar eigen aanvoelen als decoratief 
element gebruikt worden, maar probeer de foto als aandachtspunt 
te houden en er de nodige ruimte aan te geven.

De hoogte van het trapezium kan veranderen.

De afstand waarbinnen de belangrijke tekst, de 
beelden en het logo moeten staan in de lay-out. 

A4: 10 mm / A5: 8 mm

Voor een degelijke zichtbaarheid moet de 
volgende minimumbreedte van het logo gebruikt 
worden:

A4: 32 mm breed 
A5: 23 mm breed

WORK IN FLANDERS
Boudewijnlaan 30
1000 BRUSSELS
vdab.be

Het entiteitslogo (2 regels) is 9 mm 
hoog ofwel 16 pt., interlinie 14 pt.

adresgegevens: Flanders Art Regular en 
Medium, 12 pt., interlinie 14 pt.

Opbouw binnenwerk

Bij de opbouw van de binnenkant mogen alle algemene lay-outelementen gebruikt worden, maar er zijn een aantal extra zaken 
om op te letten. Hieronder staan een paar vuistregels die zorgen voor een evenwichtige opbouw.
 • veel witruimte bovenaan
 • aan de buitenkant meer wit dan aan de binnenkant 
 • een symmetrische bladspiegel 
 • drie (of minder) kolommen tekst

(foto)
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Naamkaartje 

Naamkaartjes hebben een hoogte van 85 mm en een breedte van 55 mm. Dat is een standaardformaat. 
Alle typografie op het naamkaartje staat in Flanders Art Sans of Flanders Art serif. 

Recto

Verso

WORK IN
FLANDERS

Communication
Boudewijnlaan 30 bus 20
1000 BRUSSELS
T +32 12 345 678
M +32 12 345 678
cindy.devolder@vdab.vlaanderen.be
vdab.be

Cindy De Volder
PROJECT MANAGER

Naam: 

regular, 92% zwart of 100% uw entiteitskleur, 10 pt., 12 pt. interlinie. 
Normaal gezien kan de naam op één regel. Als dat niet kan mag de 
familienaam op een tweede regel.

Functie: 

regular, 75% zwart of 100% uw entiteitskleur, 8 pt.., 10pt. interlinie. 
Ook hier mogen twee regels gebruikt worden. De functie staat vol-
ledig in kapitalen.  

Gegevens:

regular, 75% zwart of 100% uw entiteitskleur, 8 pt., 9 pt. interlinie. De 
‘T’ en de ‘M’ zijn bold en 92% zwart.

Het e-mailadres is regular, 75% zwart of 100% uw entiteitskleur 8 pt., 
11 pt. interlinie.

De URL is bold, 7 pt. 9 pt. interlinie, 92% zwart of 100% uw entiteits-
kleur.
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Cindy De Volder
PROJECT MANAGER

Communication
Boudewijnlaan 30 bus 20
1000 BRUSSEL
T +32 12 345 678
M +32 12 345 678
cindy.devolder@vlaanderen.be 
vlaanderen.be

Entiteitslogo:

medium en regular, 92% zwart, 10 pt., 9 pt. interlinie.

Naam: 

regular, 92% zwart, 10 pt., 12 pt. interlinie. Normaal gezien kan de naam 
op één regel. Als dat niet kan, mag de familienaam op een tweede 
regel.

Functie: 

regular, 75% zwart, 8 pt., 10pt. interlinie. Ook hier mogen twee regels 
gebruikt worden. De functie staat volledig in kapitalen.  

Gegevens:

Regular, 75% zwart, 8 pt., 9 pt. interlinie. De ‘T’ en de ‘M’ zijn bold en 
92% zwart.

Het e-mailadres is regular, 75% zwart 8 pt., 11 pt. interlinie.

De URL is bold, 7 pt. 9 pt. interlinie, 92% zwart.

4 mm

Tweetalig naamkaartje

Cindy De Volder

Koning Albert II-laan 37
1030 BRUSSEL, BELGIUM
T +32 12 34 56 78 
F +32 12 34 56 78 
M +32 123 456 789 
cindy.devolder@vdab.be
www.vdab.be

PROJECT MANAGER
INWARD INVESTMENT

WORK
IN FLANDERS
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tweetalig naamkaartje liggend

Communicatie
Boudewijnlaan 30 bus 20, 1000 BRUSSEL 
T  02 123 45 67 F 02 123 45 67
cindy.verdolder@vlaanderen.be 
vlaanderen.be

Cindy verdolder
PROJECT MANAGER

recto anderstalig

verso Nederlandstalig

Government of Flanders
Communication division
Boudewijnlaan 30 bus 20, 1000 BRUSSELS
T +32 2 123 45 67 F +32 2 123 45 67
cindy.verdolder@vdab.vlaanderen.be
www.vdab.be

Cindy Verdolder
PROJECT MANAGER

WORK
IN FLANDERS

Hier komt het themalogo of het logo 
‘Vlaanderen verbeelding werkt‘ in de 
entiteitskleur of 92% zwart

Hier komt altijd het logo ‘Flanders 
State of the Art’, 92% zwart
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GADGETS INTERNATIONALE HUISSTIJL

Sinds april 2016 is er een basispakket met kantoorartikelen beschikbaar met het internationaal naakt logo ‘Flanders 
State of the Art’. Deze kantoorartikelen kunt u bijvoorbeeld bestellen wanneer uw entiteit in het buitenland deel-
neemt aan een event. 

Het pakket bevat een elastomap, een schrijfblok (A4, commercieel geruit), een schrift (A4, commercieel ruitjes), 
een balpen, post-its en een USB-stick in de huisstijl en wordt in een raamovereenkomst met de firma Staples aan-
geboden. 
 
De Vlaamse overheid hecht veel belang aan het duurzaamheidsaspect en de nieuwe kantoorartikelen passen perfect 
in die filosofie. De balpennen zijn bijvoorbeeld gemaakt uit aardappelzetmeel, het papier is FSC-gecertificeerd en de 
USB-sticks zijn gemaakt van bamboe.
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19 INTERNATIONALE TV-SPOT

Plaatsing logo: Title safe

Tv-spot

•  Tijdens de hele spot plaatst u 
rechts onderaan de horizon-
tale variant van uw anderstalig 
entiteitslogo. Linksboven plaatst 
u de hele spot de leeuwenkop 
92% zwart in een witte trapezi-
um, dekking 75%. Het trapezium 
(= logo) moet geplaatst worden 
binnen het frame ‘title safe’. Zo 
‘plakt’ het logo bij het tonen van 
de spot niet aan de rand van het 
tv-scherm.

•  Op het einde van de spot ge-
bruikt u altijd een pancarte met 
een gele achtergrond en links on-
derdaan de URL. Het internatio-
naal logo staat rechts bovenaan.

Video en webfilmpjes

•  Het is in webfilmpjes niet nodig om permanent het logo van de Vlaamse overheid links bovenaan te tonen. In 
het begin verschijnt het 75% transparant trapezium met leeuwenkop 92% zwart 3 seconden in beeld. Op het 
einde van het filmpje gebruikt u altijd een pancarte met een gele achtergrond en links onderdaan de URL.

•  Centraal in het kleurvlak vermeldt u de tekst. Het logo ‘Flanders State of the Art’ verschijnt rechtsboven op de 
eindpancarte.

investinflanders.be
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